























































































































































































	<국문초록> = i
	목차 = iii
	제1장 서론 = 1
	제1절 연구의 목적 및 필요성 = 1
	제2절 연구의 내용 및 범위 = 3

	제2장 모바일 전자상거래 연구 동향 = 4
	제1절 모바일 전자상거래의 정의 = 4
	1. 전자상거래의 정의 = 4 
	2. 모바일 전자상거래의 정의 = 6

	제2절 모바일 전자상거래의 특징 = 8
	1. 유선 인터넷과의 차이 = 8
	2. 무선인터넷서비스와 모바일 전자상거래 = 9
	3. 모바일 전자상거래의 특성과 활성화 방안 = 16

	제3절 모바일 전자상거래의 현황 및 전망 = 20
	1. 모바일 전자상거래 현황 = 20
	2. 모바일 전자상거래 발전 전망 = 24

	제4절 기존 연구 = 29

	제3장 모바일 전자상거래 측정관련 모형 = 34
	제1절 모바일 전자상거래에서의 지식정보 성공도 = 34
	1. 지식정보 성공도 = 34
	2. 모바일 환경에서의 지식정보 성공도 = 37 

	제2절 모바일 전자상거래 측정모델 = 40 
	1. EUCS 측정모델 = 40
	2. Flow 측정모델 = 42 
	3. 통합모델 및 연구과제 = 45

	제3절 요인 분석 및 회귀 분석 = 46
	1. 요인분석 = 46
	2. 회귀분석 = 49


	제4장 모바일 전자상거래 연구방법 및 실증분석 = 53
	제1절 연구방법 = 53
	1. 모바일 전자상거래 사이트 선정 = 53 
	2. 조사대상 = 53
	3. 설문 항목 = 53
	4. 절차 = 54

	제2절 실증분석 = 55 
	1. 측정도구의 타당성 검증 = 55 
	2. 분석기법 = 55
	3. 검정 요인분석 = 57 
	4. 조사도구의 교차검정 = 58
	5. 검정요인 분석과의 관련성 = 58
	6. 다중회귀분석 = 59


	제5장 결론 = 61
	제1절 연구결과 및 시사점 = 61
	제2절 한계점 및 향후 연구 방향 = 62

	참고문헌 = 63
	<설문지> = 72
	<Abstract> = 82

