













































































































































































	목차
	Ⅰ. 서론
	1. 연구 배경 및 목적
	2. 연구방법 및 범위

	Ⅱ Wedgwood社란?
	1.Wedgwood社 설립과 성장배경
	1)신고전주의를 도입한 창시자 Josiah Wedgwood
	2)산업혁명을 통한 제품생산 Godfrey Wedgwood
	3)모더니즘을 기여한 20c Josiah V.Wedgwood
	4)고품격 라이프스타일을 추구하는 Pease Wedgwood

	2. Wedgwood社 제품 현황
	1)Wedgwood社 제품의 특징
	2)Wedgwood社 브랜드 현황
	(1)China ＆ Dinnerware 브랜드
	(2)Crystal 브랜드
	(3)Giftware 브랜드
	(4)Table Accessories 브랜드



	Ⅲ Wedgwood社의 디자인 브랜드 전략
	1. 디자인 브랜드란?
	2. Wedgwood社의 디자인 브랜드 제품
	1)자스퍼(Jasper)
	2)퀸스웨어(Queen's Ware)
	3)와일드 스트로베리(Wild Strawberry)
	4)사라가든(Sara 's Garden)
	5) 나이트 앤 데이(Night and Day)
	6)크리스마스 장식(Chrismas Decorations)

	3. Wedgwood社 디자인 브랜드 차별화
	1) Wedgwood社 디자인 브랜드 전략과 경쟁업체 비교분석
	(1)Wedgwood社 브랜드 전략
	(2) Rosenthal社 브랜드 전략
	(3) Noritake社 브랜드 전략

	2) 삼사의 브랜드 전략 비교분석

	4.디자인 브랜드 차별화 전략 (Design Brand Difference Strategies)
	1) 웨지우드 가족 기업 승계를 통한 전략
	2)적극적인 왕실납품을 통한 디자인 브랜드 강화
	3)아티스트를 통한 수공예 기술혼합
	3)-1 브랜드구축을 위한 유명 디자이너의 활용 -베라 왕(Vera Wang)
	3)-2 브랜드구축을 위한 유명 디자이너의 활용 - 바바라 베리(Barbara Barry)
	3)-3 브랜드구축을 위한 유명 디자이너의 활용 - 케이스 머레이 (Keith Murray)

	4) 브랜드 차별화를 위한 마케팅 전략
	4)-1 Inertia Selling 마케팅 전략
	4)-2 제품 실명 브랜드 마케팅 전략
	4)-3 소비자 심리를 이용한 Kitsch 마케팅 전략
	4)-4 최초의 환불보증 마케팅 전략



	Ⅳ.결론
	참고문헌
	ABSTRACT

