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I.서 론

1.연구의 필요성 및 목적

90년대 말,천년을 마감하고 새 천년을 맞이하는 세기말이 되면서

미래에 대한 막연한 불안감과 동경에서 시작되었던 Pearl에 대한 관

심이 밀레니엄 시대를 맞아 현대적인 감성의 글로시한 메이크업으

로 거듭되었고,최근에는 웰빙,내추럴리즘,가치관중심의 소비트렌

드 등의 영향으로 물광,윤광,펄광,빛광 등의 광택 질감에 의한 메

이크업 표현기법들이 다양하게 대두되기에 이르렀다.

2000년대 이 후 어느 한 해에도 광택재료를 배제한 메이크업 트렌

드가 있을 수 없는 만큼 다양한 광택재료를 이용한 메이크업은

2000년대를 대표할 트렌드 메이크업이며 현재까지도 끊임없는 소재

개발로 새로운 Texture를 선보이고자 하는 업계의 노력으로 이어져

오고 있다.또한 광택재료의 질감과 표현기법에 따라 다양한 장르의

메이크업으로 활용 가능하여 베이스나 파운데이션 단계나 파우더나

볼터치 단계의 피부질감으로서의 광택표현 뿐 만 아니라 글리터나

펄새도우를 이용한 색조 메이크업으로서의 표현이나 큐빅 또는 스

톤,스팽글 등의 오브제를 이용한 표현 등 다양한 광택재료를 이용

한 메이크업의 표현기법 등이 광고나 패션쇼 등에서 각광 받고 있

다.

이에 본 연구자는 광택재료를 이용한 메이크업의 등장요인과 광택

재료의 표현기법과 질감의 표현에 따른 다양한 메이크업의 형태를
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분류하고,실제 광택재료의 표현기법을 달리한 네 가지의 메이크업

이미지를 제안하여 설문의 기초 자료로 삼고 설문조사를 통하여 광

택재료를 이용한 트렌드 메이크업의 선호도를 조사하여 우리시대의

영향력 있는 트렌드 메이크업으로써 보다 체계적으로 연구하고자

한다.

백세윤(2008),서원숙(2006),유윤주(2004),등의 선행 연구에서는 피

부질감표현을 주제로 한 연구에서 광택재료를 이용한 메이크업을

다루기는 하였지만 광택재료를 이용한 메이크업이 독립적인 연구의

주제가 된 선행연구는 미비한 실정이다.

따라서 본 논문에서는 2000년대를 대표할 트렌드 메이크업 중의 하

나인 광택재료를 이용한 메이크업을 심도있게 연구하여 다양한 메

이크업 표현기법의 연구나 개발에 도움이 되길 기대한다.

2.연구내용 및 방법

한 시대의 유행 트렌드는 그 시대의 예술상을 반영하며 사회문화

적 요인은 트렌드 변화 요소를 결정짓는데 중요한 역할을 하듯 메

이크업 트렌드 역시 사회,문화․예술사조,패션스타일,매스미디어

에 의해 생성,변화 한다고 볼 수 있다.

따라서 본 연구 II장에서는 대중매체의 발달과 함께 미국의 우위성

이 확립되어 미국의 팝 pop문화를 중심으로 대중문화가 활발히 형

성되기 시작했던 60년대부터 현재까지의 트렌드 형성요인 분석과

당시의 구체적 시대 상황을 고찰하여 사회 문화적 배경과 흐름 속

에서 메이크업이 어떻게 변화 수용되었고,패션 분야와 예술사조는
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어떤 영향을 주었는지의 관련성을 연구하고자 한다.또한 본 연구

메이크업의 시대 상황적 형성 요인과 사회적 트렌드,영향 요인을

분석하고 조사한다.

III장에서는 여러 가지 광택재료를 이용한 메이크업의 질감이나 소

재표현기법에 따른 다양한 메이크업의 유형을 제시하고 분석한다.

그리고 실제 한명의 모델에게 광택재료의 적용기법이나 질감표현을

달리한 네 가지의 트렌드 메이크업 이미지를 표현함으로써,실제 설

문연구에 사용될 기초자료를 마련하였다.

IV 장에서는 서울,경기지역과 대구,대구 근교지역의 뷰티 트렌드

에 관심도가 높은 뷰티과 학생들,뷰티관련 전문직 종사자 그리고

메이크업 강좌의 메이크업 수강생 등을 대상으로으로 한 설문조사

를 통해 광택재료를 이용한 최근 트렌드메이크업의 수용정도와 선

호도 등을 조사하고 이를 분석함으로써 본 연구의 보다 실증적인

자료로 삼고자 한다.

V 장에서는 결론 및 제언을 통해 향후 연구 과제를 제시한다.
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II.이론적 배경

1.현대 메이크업에 나타난 시대별 특징과 사회문화적 배경

1)1960년대

(1)사회 문화적 배경

1960년대 초반에 편안한 물질주의를 추구했던 경향이 후반에는 젊

은이들이 기성세대에 도전하면서 물질주의에서 탈피하려는 경향을

보였으며, 여성 해방 운동이 가시화되기 시작하였다. 비틀즈

(Beatles)와 롤링 스톤즈(Rollingstones)의 음악과 함께 미니스커트

가 전 세계로 확산되면서 영국은 그 동안 진부하고 시대에 뒤떨어

진 이미지에서 탈피했다.미국의 월남전 참전으로 명분 없는 전쟁에

대한 저항이 사회적 혼란을 가져와 청년세대의 반전운동으로 신좌

파와 히피(hippie)의 탄생을 가져왔다.대중매체의 발달로 대중문화

가 급속히 발달되었으며 1960년대 중반 이후 3C시대(Colortv,Car,

Cooler)가 되었다.

1969년에는 미국 아폴로11호가 인류 최초로 달 착륙에 성공했던 과

학혁명의 시기이기도 하였다.이 시기는 옵아트(Opart),팝아트(Pop

art),미니멀리즘(Minimalism)과 같은 현대적 감각의 새로운 예술사

조가 젊은이들 사이에서 크게 성행하였다.

1960년대 중반 이후 옵아트의 영향을 받은 평면상의 굴곡의 느낌을

주는 옵 패턴이 복식에 많이 사용되었다.이는 피에르 가르댕(Pierre
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Cardin),파코 라반(PacoRabanne)등의 디자인에서 보여진다.1)

(2)패션․메이크업 경향

이 시기에는 여성 해방 운동의 바람이 거세어지면서 여성도 남성들

이 입는 테일러드 카라 스타일의 수트를 많이 입게 되었으며 반대

로 남성들은 영국의 비틀즈(beatles)와 롤링스톤(rollingstones)같이

유니섹스풍의 의상과 헤어스타일도 유니섹스 모드의 한 몫을 했다.

한편 1960년대는 컬러텔레비전과 잡지 등 대중매체들이 일반인들에

게 끼치는 영향이 더욱 커지면서 1950년대까지의 20세기 전반기보

다는 영화 스타들의 화장법의 유행 영향력이 줄어들고 전문 모델들

의 위치가 급부상하게 되었고,사회 구성원의 개성에 따라 다양하고

새로운 화장법이 전개되었다.2)

틴에이져들의 우상으로 등장한 모델 트위기(Twiggy)는 짧게 깎은

머리에 밝고 인형같이 커다랗게 강조된 눈,거의 띠지 않게 조그만

한 입과 장밋빛 볼,가짜 주근깨,분화장을 안한 윤택한 피부,작은

키의 왜소한 체구 등 전통적인 미인의 모습과는 거리가 먼 다소 부

조화스런 모습이었다.그러나 오히려 이러한 전통과 다른 새로움이

나 특이함이 그녀를 새로운 스타로 만들었다.3)

실험적이고 전위적인 패션 경향에 따라 1960년대 중반에는 대담하

고 사이키델릭한 화장법이 더욱 주목을 받게 되었다.즉,속눈썹은

더욱 과장되고 아이라인과 마스카라 등은 훨씬 더 대담하게 장식화

1) 권구정 외 5(2006), 『MAKEUP　ICON』, 서울 : 청구문화사, P.49

2) 천지연 외 4(2003), 『FACES IN　MAKE　UP』, 서울 : 청구문화사, P.35

3) 이주현(2003), 「현대패션과 메이크업에 나타난 레트로 경향에 관한 연구-2000년대를 

중심으로」, P.13
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되었으며 옵아트OpticalArt같은 기하학적인 패턴이 아이 메이크업

에 응용되면서 화장의 색조도 모노톤과 파스텔톤,메탈릭한 칼라 등

으로 다양화되었다.이렇게 대담하게 강조된 눈 화장과는 대조적으

로 입술 화장은 창백하게 표현하였는데,이는 지나친 상업주의와 인

간성 상실에 대한 반기가 화장을 통해 나타난 것이라고도 볼 수 있

다.1960년을 전후로 해서 고형의 립스틱은 더욱 개량되었고 1962년

에는 아이섀도우와 화운데이션,매니큐어,마스카라 등의 화장제품

이 편리하게 사용할 수 있는 디자인으로 제조되기 시작하였다.4)

60년대 후반에는 전반부의 기하학적 인위적인 형태,상업주의에 대

한 반발로 초기의 젊은 열정과 활기가 수그러들게 되면서 만연하는

물질주의에서 이탈하여 새로운 이상을 표출하는 히피(Hippies)의 출

현과 함께 많은 젊은이들은 서구의 팽배된 물질문명에서 벗어나 새

로운 문화를 전개 하였다.화장도 이러한 경향을 반영하여 극단적이

고 기하학적인 표현 대신 전반적으로 부드러워지는 경향을 띄었다.

복숭아색,갈색,회색 등 자연스러운 색상과 함께 이국적 혹은 민속

적 패턴이 등장하였다.꿈과 같이 환상적인 세계를 표현하는 하나의

가면과 같은 장식적인 화장이 등장하였는데 새,동물,나비들의 형

상을 인위적이고 장식적으로 그렸다.소녀들은 머리에 꽃을 꼽고 얼

굴과 눈에 꽃을 닮은 형태의 포인트를 그려 잔잔하거나 꿈꾸는 듯

한 표현을 하였다.5)이러한 패턴은 거꾸로 전문적인 디자이너에게

중요한 모티브로 이용이 되기도 하였다.

4) 천지연, 전게서, PP.35~36

5) 조은별(1996), 「20세기 화장문화에 관한 연구」, P.55
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<그림1>60년대트위기m/p <그림2>60년대꽃을모티브로한m/p

<그림3>70년대펑크m/p-I <그림4>70년대펑크m/p-II
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2)1970년대

(1)사회 문화적 배경

두 차례의 석유파동과 달러쇼크로 인한 인플레이션으로 경제 불황

이 이어졌으며 그 결과 실업자의 증가와 사회적 불안정을 초래하였

다.경제 불황은 ‘소비의 미덕’보다는 ‘절약의 미덕’인 시대로 바뀌었

고 대중의복에 있어도 합리적이고 실용적으로 변화하였다.또한 냉

전의 분위기가 서서히 가라앉기 시작하여 화해무드인 ‘신(新)냉전’구

조로 바뀌었다.과학의 발전으로 미국은 최초의 우주 정거장을 발사

하고 중국에서도 첫 인공위성을 발사하였다.PC가 보급되고 합성

섬유의 다양한 종류가 나옴에 따라 염색기술도 발전하였다.1964년

월남전이 발발했고 이에 미국이 대대적으로 개입하면서 많은 젊은

희생자를 낳았다.이로 인해 인간성 상실을 경고하고 휴머니즘을 강

조하는 반전운동이 미국과 영국에서 일어나게 되면서 기존의 체제

에 대한 불신과 저항문화가 확산되었다.영국의 대중문화는 젊은 노

동자 계층을 중심으로 기성사회에 대한 반항을 의복으로 표출(反모

드현상)하였고 이러한 반전문화와 사회 경제적 영향으로 펑크Punk

운동을 일으켰다.또한 70년대는 여성문화가 발전한 시기이기도 하

다.전 세계적으로 불황을 겪었던 어려운 시기였지만 여성들의 교육

기회 확대는 활발한 사회진출과 사회적 지위 향상으로 자아표출에

관심을 갖기 시작하였다.전문직 여성의 출현은 개인적 삶을 중시하

고 개인주의적 성격이 강해지면서 페미니즘이 발생하기 시작 하였

다.이상적인 여성상도 수동적인 여성의 모습이 아니라 자신의 일을

위해 열심히 활동하는 여성의 모습으로서 ‘현대적 여성’의 이미지가
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새롭게 부각되었다.또한 미용 산업 전반에 걸쳐 건강의 개념이 함

께 논의되기 시작하면서 피부의 건강을 위한 스킨케어용 화장품이

대거 개발․생산되기 시작하였다.6)

(2)패션․메이크업 경향

1970년대는 1973년의 석유파동 등 불황으로 인해 성숙한 이미지의

여성이 이상적 여성상으로 부각되었고,이러한 이미지를 나타내고자

이국적인 분위기와 복고풍의 우아한 여성미를 선호하였다.화장의

색조는 환타지 경향으로 화려해졌으며 눈썹은 가늘게 뽑아 정리하

여 얇게 그리고 마스카라도 섬세하게 바르고 입술화장은 펜슬로 라

인을 그리고 은은한 광택을 주었다.

1970년대 중반에 들어서면서는 미국 사회에서 이혼율이 증가하고

미혼모 未婚母가 늘어나는 등,여성의 능동적 의지가 표면적으로 표

현되었고 정치 분야의 참여도 늘어났으며 직업 전선에 뛰어든 여성

의 수도 늘어나게 되었다.이러한 영향으로 여성들은 의상과 화장을

통한 자신의 능력과 아름다움의 표현에 더욱 관심을 가지게 되었고

60년대의 자연스러운 미에 대한 각성을 통과하면서 화장법에 있어

서 선과 색조의 경향도 매우 자연스럽게 변했으며7)피부표현은 밝

은 화운데이션으로 자연스럽게 변하였으며,눈썹은 정리를 하되 역

시 자연스러움을 잃지 않도록 했고 아이홀을 강조 하는 눈 메이크

업을 했다.볼터치는 자연스러워졌으며,입술은 립라이너로 깔끔하

게 윤곽을 그렸으며 내추럴한 브라운컬러를 중심으로 다양한 색상

6) 서란숙(2007), 『Make-up Designory』, 서울 : 도서출판예림, P.68

7) 천지연, 전게서, P.37
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이 유행했다.특히 70년대 중반에는 황갈색의 입술이 유행했고 갈수

록 진하고 강한 색이 사용되었다.눈 화장은 주로 브라운이나 그레

이,어두운 그린 등의 섀도우 색상으로 표현했다.70년대 후반에는

광택 있는 볼 화장과 입술이 유행했으며 립스틱 위에 바르는 투명

하거나 반투명한 립글로스가 널리 애용되었다.또한 펜슬 플랙스를

사용하여 인공 주근깨를 그리는 것이 유행하였다.8)

1970년대 말에 이르러서 세계적으로 주목받았던 패션경향은 펑크

Punk였다.두 차례의 석유파동과 인플레로 경제적인 불황 속에서

일자리를 얻지 못하게 되자 젊은이들은 미래에 대한 좌절과 사회에

대한 반항의식이 생기게 되었고 미국과 영국 등지의 젊은이들은 월

남전에 대한 반전 의식을 갖고 있었다.이러한 배경으로 반문화적인

성격을 갖은 펑크족이 등장하는데 그들은 보는 사람으로 하여금 인

상을 찌푸리게 만들 정도의 혐오스럽고 위협적인 외모로써 그들의

저항과 부정의 의식을 대변했다.9)

펑크족들의 화장은 피부표현은 아주 창백하고 밝게 해 검정과 흰색

의 대비가 잘 이루어지도록 했으며,눈언저리를 멍든 모습으로 그리

거나 눈 주위에 검은 웅덩이 모양으로 선을 여러 개 긋고 눈꼬리는

날카로운 방추형의 드라큘라형 화장을 하였다.또한 얼굴에 검은색

으로 점이나 문양을 그려 넣거나 입술을 검정색으로 칠하기도 하고,

얼굴에 기하학적인 선과 공격적인 뾰족한 선으로 표현해 퇴폐적이

며 가학적인 면을 표출하였다.이들의 메이크업은 예쁘게 보이고자

하는 미의식을 표현한 것이 아니라 기존 사회질서에 대한 강한 부

8) 서란숙, 전게서, P.71

9) 천지연, 전게서, P.37
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정과 저항의 의미를 화장으로서 표현하고자 했다.10)

이러한 펑크족의 스트리트 패션은 기존의 디자이너들의 디자인 영

감의 원천으로도 작용하여 이들의 화장법과 패션은 일반 대중들에

게도 조금씩 영향을 끼쳤다.

3)1980년대

(1)사회 문화적 배경

80년대는 ‘냉전종식’의 커다란 사건으로 전 세계적으로 경제적인 고

성장과 자본주의화,다원화 등 세계사적 변화가 일어났던 시기이다.

이 시대는 향락주의,개인주의,헬스 및 미용에 의한 자기관리 등을

특징적 요소로 들을 수 있다.이때에 성공과 프로의식을 중요시하며

경제적인 안정과 건강유지에 중점을 두는 여피족(Yuppies)계층이

등장하면서 몸매 가꾸기,메이크업,패션 등도 다분히 개인적인 성

공이나 부를 표현하기 위한 수단으로 사용된다.11)여성들도 과거에

남성들만의 직종이였던 일반직,전문직 종사자들과 치열한 경쟁을

하면서 끈기와 단호함을 키워 가치의 창조자요,능동적인 존재로 부

각되었다.사회적,경제적,정치적 목표가 된 아름다움은 직업을 얻

는데 도움이 될 매력을 잊지 않는 활용적인 여성상을 이루기 위한

수단이 되었다.자신과 타인에 대한 의무인 아름다움은 항상 빈틈없

고 유능한 활력적인 여성의 모습들로 표현되었다.12)

10) 이주현, 전게논문, P.15

11) 이현주 외 3(2005), 『THE Make-up』, 서울 : 도서출판예림, P.66

12) 도미니크 파케 (지현역), (1998) 『화장술의 역사』,시공디스커버리 총서, P.88
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또한 동서 냉전체제의 균열,컴퓨터 산업의 발달로 인한 전 세계를

긴밀하게 연결시키는 네크워크 정보화 사회의 도래 등 80년대는 환

경과 복지 등 풍요로운 삶의 질을 추구하는 시기였다.국내에서도

컬러 TV가 등장하면서 색상혁명이라 일컬어질 만큼 컬러의 중요성

이 더욱 커지면서 패션과 메이크업에 있어서도 다양성과 개성을 중

요시한 스타일이 강조되었다.따라서 여성들도 70년대의 자연스런

이미지와의 달리 능력있는 여성으로서 강인한 이미지를 선호하게

되었다.또한 마돈나와 같이 대담한 스타일의 섹시모드가 많은 여성

들에게 영향을 주기도 하면서 적극적인 자기연출로서의 메이크업이

등장한다.

여성들의 사회진출 증대와 생활 영역의 확대로 생활수준과 소득의

향상을 가져와 여가를 더 중시하는 분위기가 조성되었으며 1980년

대 중반에는 프레온 가스로 인한 오존층 파괴가 대두되면서 환경의

중요성을 인식하면서 세계는 ‘공동 문명체의 지구촌’이라는 자각이

일게 되었다.또한 반산업주의적 사고방식인 포스트모더니즘,네오

모더니즘,앤드로지너스 등이 대두되었다.13)

(2)패션․메이크업 경향

80년대 초에 미국에서 유행을 한 댄스영화의 영향으로 디스코 메이

크업은 이전의 메이크업과는 달리 화려함을 강조하고 다양한 칼라

와 색 자체에 펄이 많이 든 색을 선호하였다.14)80년대를 대표하는

13) 서란숙, 전게서, P.72

14) 이은임(2000), 「화장문화의 전개와 화장표현기법에 관한 연구-Make up technique을 

中心으로」, P.27
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배우로서 브룩 실즈(BrookShields)도 강한 눈썹화장과 뚜렷한 이목

구비를 강조하는 메이크업을 보여주었다.또한 이시대의 메이크업은

다양한 색상의 사용과 황금색,노랑색 펄이 많이 들어간 제품을 눈

두덩이에 발라 화려함을 더했다.볼터치도 펄이 들어 있는 제품을

사용했고 립스틱도 주홍,빨강 등 진한 색이 유행했다.80년대 중반

부터는 복고풍의 영향으로 성숙한 여성의 이미지가 모든 여성들에

게 어필하였고 이와 함께 섹시하면서도 진한 화장이 유행하였다.특

히 미국의 팝 가수 마돈나의 영향으로 에로틱한 란제리 룩과 육감

적인 화장이 일반 여성들에게 많은 영향을 주었다.15)

영 세대들이 새로운 주체적 세대로 등장하면서 젊은 세대의 성에

대한 관념과 정체성에 대한 새로운 확대가 일어났고 여성과 남성이

갖는 특성을 부정하지 않고 순수한 아름다움을 가진 자유로운 감성

으로 인간미를 부각시키려는 Androgynous의식이 새로운 메이크업

스타일의 등장하였다.

여성들의 EyeMakeUp은 눈썹을 남성처럼 짙게 그리고 아이라인

으로 그 윤곽을 강조하였고 남성들은 진하고 어두운 색의 립스틱으

로 이목구비를 강조하였다.여성과 같이 밝은 색채 화장과 화려한

장신구를 사용함으로써 한 가지 성 위에 또 다른 개념의 성의 요소

를 공유하여 성을 초월하고자 하는 시도가 이루어졌다.대표적으로

록 가수들이 여장이나 남자의 메이크업과 자유롭게 남녀 의복을 겹

쳐입는 스타일로 Prince와 CultureClub의 BoyGeorge등의 가수들

의 모습에서 나타냈다.16)

15) 이주현, 전게논문, P.16

16) 최선덕(2006), 「20세기 중후반기 서구 메이크업과 헤어스타일 트렌드 분석」, P.42
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1980년 중반부터 프레온 가스로 인한 오존층 파괴와 생태계가 주된

사회문제로 대두되어 그 어느 때보다 자연과 환경을 강조하는 이미

지인 에콜로지풍의 영향으로 자연스런 중간 색조인 살색,복숭아

색,연갈색,연 핑크와 같은 부드러운 색상을 사용한 내추럴 메이크

업이 강세를 띄었다.메이크업 스타일의 Skin Tone은 Liquid

Foundation으로 아주 가볍고 소프트하게 표현했고 거의 그리지 않

아 희미하게 보이는 엷은 눈썹과 초록,연한갈색,밤색 등의 아이

섀도우(EyeShadow)가 유행했으며 입술윤곽은 갈색 등의 흐린 입

술색이 주조를 이루었다.또한 볼터치도 두드러지게 강조하지 않았

으며 Ivory,Gray,Brown등이 선호되어 메이크업 색상도 엷어졌

으며 피부도 투명하게 표현되었다.메이크업으로 인해 보여주고 자

신의 개성을 표현하는 수단으로 사용하면서 초반의 컬러에 대한 관

심은 점점 퇴색하였다.

따라서 프랑스 여배우 “라 붐(LA Boom)"의 주인공 소피마르소와

같이 깨끗하고 신선한 이미지로 자연스럽고 부드럽고 여성스러움이

또 하나의 유행으로 자리 잡았다.17)

패션에 있어서 1980년대는 미국과 소련의 대립으로 상징되어 동서

냉전체제가 무너지고 일본 경제가 눈부시게 발전하고 중국이 문호

를 개방하게 되면서 세계의 이목은 동양으로 집중되었고 이로 인해

일본 디자이너들에 의한 제패니즈룩과 동양과 서양의 스타일이 조

합된 퓨전룩이 등장하였다.18)

또한 에콜로지의 영향은 Recyle과 Naturalism으로 패션의 주제와

17) 유태순 (2004)역, 『서양화장문화사』, 히데오 아오키 저, 동서교류

18) 천지연, 전게서, P.39



- 15 -

소재에 영향을 끼치면서 천연소재의 자연스런 질감과 색을 위주로

스타일링 되었고 자연주의를 주장하는 옷들이 많이 등장하여 물질

적 풍요보다는 마음의 풍요를 중요시하는 정신세계에 대한 향수로

EcologyLook을 선보였다.또한 건강에 대한 관심이 많아지면서 운

동복 또한 여가복의 개념으로 스포츠웨어가 발달하였다.19)

기능성 화장품의 개발도 가속도가 붙어 기능성의 여드름 치료 효과

가 있는 화장품이나 노화 방지 크림 등이 나왔고 마스카라도 여러

가지 기능의 제품이 나와서 눈화장을 하는 데 편리하게 되었는데,

셀룰로즈Cellulose를 이용해서 속눈썹을 풍성하게 보이게 하는 마스

카라, 방수가 되어 여름에 사용하기 편리한 워터 프루프

Water-Proof마스카라 등도 등장하였다.20)

4)1990년대

(1)사회 문화적 배경

90년대는 커뮤니케이션의 발전과 인터넷의 급속한 보급으로 전 세

계의 문화권이 하나로 묶어지면서 기존의 시․공간 개념을 바꾸어

놓았으며,유행의 흐름도 빠르게 진행된다.산업화와 물질문명의 오

염에 대한 반발로 90년대를 대표하는 가장 큰 사회․문화적 흐름은

‘포스트모더니즘’이라고 할 수 있다.80년대부터 시작된 포스트모더

니즘은 문학,예술,철학,학문 전반에 걸쳐서 큰 영향력을 발휘했다.

포스트모더니즘의 가장 큰 특징은 ‘특정한 정형이 없다는 것’이다.

19) 최선덕, 전게논문, P.24

20) 천지연, 전게서, P.40
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<그림5>80년대브룩실즈 <그림6>80년대소피마르소

<그림7>90년대포스트모더니즘적m/p <그림8>90년대미래지향적인m/p



- 17 -

패션과 메이크업도 복고주의와 장식성,이분법적 사고의 해체를 통

한 비주류 문화의 주류화,동․서양패션의 조화,섹슈얼리티의 부각,

이질적인 것들의 조화 등 새로운 방식으로 전개되기도 하고,또 하

나의 예술분야로 발전하려는 다양한 시도가 이루어졌다.또한 그 동

안 발전과 개발의 이름 아래 무시되어왔던 환경 문제가 중요시되면

서 80년대 말에 이어 ‘에콜로지풍’이 유행하게 되었고,자연과 가까

운 색상이나 자연스러운 메이크업,패션이 유행하기도 하였다.90년

대 또 하나의 큰 특징으로는 10대들의 문화가 급속도로 발전하면서

그들만의 신세대 문화가 생성된 것을 들 수 있다.21)

(2)패션․메이크업 경향

1990년에는 자연과 환경에 대한 인식과 중요성이 패션에서 부각되

었다.환경오염으로 인한 지구촌 전반의 위기감이 리사이클과 내추

럴을 강조하면서 색상,소재,스타일에 영향을 준 것이다.이러한 자

연주의 성향과 복고 무드는 에콜로지(Ecology)와 연결되어 에스닉

(Ethnic)스타일과 그런지(Grunge)스타일,네오히피(N대-Hippie)

스타일,스트리트(Street)패션,복고(Retro)스타일로 두드러진 패션

의 흐름을 보여주었다.22)

변화와 다양성의 시대로,전통과 권위에 대한 도전과 혁신으로 종종

과거의 것들과 현대적인 것들을 복합시켜 하나의 새로운 양식을 만

들어 냈다.건축에서의 ‘포스트모던’양식이나 회화에서의 ‘패러디’등

이 바로 그러한 것들이다.

21) 이현주, 전게서, P.76

22) 정삼호(1996), 『현대패션모드』, 서울 : 교문사, P.214
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또한 과학기술의 진보와 산업공해에 따른 환경문제가 큰 관심사가

됨에 따라 패션에서는 에콜로지(Ecology)풍의 디자인이 등장하였다.

에콜로지 패션은 풀이나 갈대,조개 등의 자연물에서 영감을 얻은

소재로 목가적인 디자인으로 내추럴 컬러와 천연 소재를 기본으로

하여 새로운 베이직 스타일로 표현하거나 바랜듯 한 자연스러운 색

상과 깊이 있는 브라운,그레이 그룹과 조화시켜 세련되고 편안한

분위기를 연출하였다.메이크업에서도 에콜로지의 영향을 받아 1990

년대 초기에 자연적인 중간 색조를 기초로 한 내추럴 메이크업이

유행하였다.

1990년대의 메이크업은 화장품 산업의 기술적인 성장으로 새로운

방식으로 전개되었고 어떤 특정한 스타일의 메이크업보다 다양한

스타일이 공존하는 경향을 보였다.내추럴한 메이크업부터 화려한

파티메이크업까지 TPO(Time,Place,Occasion)에 적당한 메이크업

스타일을 선택하였으며 일반 여성들에게 있어서 메이크업은 토털

코디네이션의 중요한 요소 중 하나로써 인식이 되었다.개인의 개성

이 중요시 여겨짐에 따라 여러 가지 형태의 메이크업 스타일이 개

개인의 분위기와 취향에 맞게 선택되었고,미래 지향적인 메이크업

이 발달하였다.

1990년대에는 패션 컬렉션이 유행의 중심이 되면서 캣 워크에 등장

하는 슈퍼 모델들이 스타로서 자리를 확고히 하였다.지젤 번천

(GieseleBundchun),케이트 모스(KateMoss),신디 크로포트(Cindy

Crawford),클라우디아 시퍼(ClaudiaSchiffer)등은 이 시대를 대표

하는 모델이었으며 무대 위에서의 모습 뿐 만 아니라 모델들의 일

상적인 옷차림과 메이크업도 선망의 대상이 되었다.
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1990년대 후반에는 내추럴 메이크업보다 한 듯 안한 듯한 누드 메

이크업이 유행했다.피부의 투명 감을 살리고 자연스러운 눈매를 연

출,입술도 립글로스만 사용하여 깨끗한 이미지를 강조하였다.23)

90년대 후반 무렵에는 세기말의 분위기가 Make-up에도 강조되면서

Shiny Pearl과 반짝이를 이용해 베이스표현에 투명함을 강조하고

Powder,EyeShadow,Blusher,Lipstick등에도 광택이 들어가 쉬

머 사이버분위기의 메이크업이 인기를 얻었다.24)

소재에 있어서도 화장품뿐만 아니라 다양한 오브제를 첨가하여 전

례 없는 실험적이고 대담한 메이크업들이 패션쇼에 등장하였다.

1990년대는 메이크업이 하나의 예술분야로써 발전하려는 다양한 시

도가 이루어진 시기였고 상상력이 가미된 실험적이고도 조형적요소

가 가미된 다양한 스타일이 컬렉션에 소개됨에 따라서 메이크업의

표현 영역은 확대되어 갔다.25)

5)2000년대

(1)사회 문화적 배경

21세기의 사회적 환경변화와 문화수준의 향상으로 사회는 다양한

스타일이 빠르게 순환되고 있다.2000년대는 90년대부터 나타난 포

스트모더니즘이라는 문화사조에 많은 영향을 받았는데 포스트모더

니즘은 사회적 현실을 사람들의 마음속에 구성된다고 보는 구성주

23) 한보라(2007), 「메이크업에 나타난 고스스타일 특성에 관한 연구」, PP.25~26

24) 최선덕, 전게논문, P.43

25) 한보라, 전게논문, P.26
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의 사조로서 문학,예술,철학,학문뿐만이 아니라 정치,사회과학 분

야 전반에 걸쳐서 큰 영향력을 발휘했다.포스트모더니즘의 가장 큰

특징은 특정한 정형이 없다는 것이다.패션과 메이크업에서도 복고

주의와 장식성,이분법적 사고의 해체를 통한 비주류 문호의 주류

화,동․서양 복식의 조화,섹슈얼리티의 부각,이질적인 것들의 조

화 등 새로운 방식으로 전개되기도 하고 또 하나의 예술 분야로 발

전하려는 다양한 시도가 이루어지고 있다.20세기 초반을 지배하던

모더니즘에 대한 반발로 인하여 자연주의,민족주의가 대두되면서

기존의 획일적인 문화에서부터 벗어나 문화의 다양성을 강조하고

있다.또한 포스트모더니즘은 과거의 다양한 생활양식에 대한 향수

를 창조함으로서 전통이나 역사에 대한 복귀를 주장했다.따라서

2000년대의 두드러진 패션경향은 다양성이 공존하며 미래적인 것을

창조함과 동시에 과거의 것을 재발견하고 재인식하여 활용하고 있

다.26)첨단 테크노와 퓨전,디지털 시대라 불리우는 2000년대는 사

이버틱하고 테크노적인 메이크업이 유행을 선도하고 있는 반면 기

계문명으로부터 탈피하려는 마음이 자연으로 회귀하려는 모습으로

나타나 과장된 연출이 아닌 자연스런 피부 톤을 최대한 살린 내추

럴 메이크업을 선호하는 경향을 보인다.가장 현대적이고 세련된 것

은 지극히 내추럴하고 소박한 것이라는 이론으로 자연이나 과거에

대해서 좀 더 가깝게 접촉을 원하면서도 현대의 실용적이고 합리적

이며 테크노적인 면이 가미되어 기존에는 보여지지 않았던 새로운

모습으로 접목되어진 양상을 보이고 있다.27)

26) 정재진(2006), 「한국 여성의 메이크업 변천 요인에 관한 연구」, P.37

27) 한송희(2004), 「메이크업 경향이 웨딩 메이크업 디자인에 미치는 영향에 관한 연구」
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(2)패션․메이크업 경향

2000년 이후 지금의 메이크업은 새로운 세기로의 전환을 통해 환희

와 인간의 본질적 존엄에 대한 가치에 중점을 두고 사회전반적인

가치가 흘러가고 있다.지나치게 복잡하거나 하이테크놀로지적인 면

을 추구하기보다는 이런 것들의 개념은 이미 기본적으로 일상화되

어져 버린 평범한 개념으로 받아들어지면서 좀 더 세련되고,좀 더

여유로우며,좀 더 풍요로운 세계,인간감성을 추구하기를 바라고

있다.28)

무엇보다 메이크업을 안 한 듯 하면서도 맑고 투명한 피부를 표현

하는데 관심을 기울이게 되었다.따라서 다양한 질감의 파운데이션

이 출시되었고 파운데이션 못지않게 전 단계인 메이크업 베이스나

프라이머 제품의 중요성이 부각되었다.파운데이션으로 피부 메이크

업을 얇게 하므로 그 전 단계 제품이 피부 표현에 중요한 역할을

하게 된 것이다.또한 컨실러 제품이 유행하게 되었는데,잡티를 커

버하기 위해 파운데이션을 전체적으로 덧바르면 메이크업이 두텁고

무거워 질수 있기 때문에 컨실러를 이용하여 부분적으로만 커버를

하여 훨씬 자연스럽고 가벼운 메이크업을 할 수 있게 되었다.

그러나 메이크업을 안 한 듯 하면서도 맑고 투명한 피부를 표현하

기 위한 가장 중요한 조건은 실제 피부가 좋아야 한다는 인식이 높

아지면서 피부 관리에 그 어느 시기보다 많은 투자를 하게되었다.

다양하고 질 좋은 기초 화장품이 개발되었고 동시에 다양한 피부과

28) 유윤주(2004), 「현대메이크업에 나타난 색조화장의 표현기법에 관한 연구-질감표현중

심으로」, P.18
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시술이 개발되어 성행하고 있다.한편 오존층 파괴가 더욱 심각해지

면서 자외선 차단제품이 필수품으로 자리 잡게 되었다.29)

2000년 초 밀레니엄시대에 맞는 현대적인 감성으로 피부를 투명하

면서 윤기나고 촉촉하게 표현하는 화장법이 유행하였는데,스스로

빛을 내는 듯 투명하게 반짝이는 이 메이크업은 펄 감이 풍부하면

서도 촉촉한 느낌의 글로시한 메이크업이다.이는 베이스나 색조단

계에서 오는 질감의 차이를 광택재료의 표현기법과 질감에 따라 샤

이니,글로시,실키,쉬머,글리터 등의 다양한 트렌드메이크업으로

불리워지며 가장 최근에는 물광,윤광,펄광,빛광 등의 메이크업으

로 이어져 오고 있다.

2000년대 중반으로 들어서면서,청순하고 안 한 듯 한 투명 메이크

업의 유행과 함께 한 편에서는 오히려 강렬한 여성을 표현하는 섹

시한 메이크업이 유행을 했다.스모키(smoky)메이크업이라 불리는

이 메이크업은 연예인을 중심으로 선풍적인 인기를 끌었다.마치 영

화 속의 팜므 파탈(매혹적인 악녀)들처럼 눈가에 짙은 안개가 피어

오르는 듯 신비로운 눈매를 그윽하게 표현하는 관능적인 메이크업

이다.주로 블랙이나 그레이 등 짙은 컬러를 주로 이용하지만 다양

한 텍스쳐와 색상을 이용하여 그 응용 범위가 넓게 활용되고 있

다.30)

스모키(smoky)메이크업은 섹시함을 강조하는 할리우드 스타들 사

이에서 가장 선호되는 메이크업으로 파티나,시상식 메이크업으로

많이 쓰이고 있다.2000년대는 인터넷,매스미디어의 확산으로 지구

29) 정재진, 전게논문, P.39

30) 정재진, 전게논문, P.41
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촌이 하나로 연결되어 외국의 유행이 동시에 국내에서도 이루어지

고 있다.따라서 비교적 접할 기회가 많은 할리우드 스타들이 동경

의 대상이 되고 그들의 패션 스타일이 국내 연예인뿐만 아니라 일

반인들에게도 많은 영향을 주고 있다.31)

패션에 있어서 2000년대 초반에는 물질 만능주의와 인간성상실,사

회 불안적 심리 등 현대사회에 피폐에 대한 반작용으로 자연스러움

과 열정적인 히피정신,과거에 대한 향수,디자이너들의 독창성과

예술성이 느껴지는 친환경적인 패턴과 악세서리가 유행하고 있다.

오리엔탈 풍의 재해석으로 새로운 에스닉룩(EthnicLook)이 탄생하

고,빈티지풍(Vintage)과 키치(Kitsch),자유로운 정신세계를 표현하

는 히피(Hippie)느낌의 보헤미안 룩(BohemianLook)등이 유행하였

다.32)

31) 정재진, 상게논문, P.47

32) 권구정, 전게서, P.58



- 24 -

<그림9>2000년대스모키m/p <그림10>2000년대투명m/p

2.광택 재료를 이용한 메이크업의 등장 배경

1990년대 심각한 환경공해에서 인간을 지키기 위해 자연 그 자체를

보호하고 되살리자는 것으로써 인간보호의 인간중심의 사고와 일맥

상통한 ‘에콜로지’의 중요성이 강조되었다.메이크업에서도 에콜로지

의 영향을 받아 내추럴메이크업과 누드 메이크업이 유행하였다.또

한 세기말에 대한 두려움과 21세기라는 미래에 대한 막연한 동경에

서 Pearl메이크업이 등장하게 되었다.이러한 자연주의적 영향과

pearl에 대한 관심이 2000년대를 대표하는 문화적 이슈인 ‘웰빙’트

랜드 그 밖의 가치관 중심의 소비트렌드,여권의 신장,디지털 TV
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의 등장이나 방송장비의 발달 등의 요인들이 더해져 현대적인 감성

의 새로운 메이크업 트렌드를 형성하게 되었다.

1)웰빙

2000년대에 가장 두드러진 문화적 코드는 바로 ‘웰빙’이다.웰빙의

사전적 의미는 행복,안녕,복지 등.말 그대로 건강한(well,안락한

&만족한)인생(being)을 살자는 의미이다.이는 ‘삶의 질’을 향상시

키는 것을 의미하며,국내에 웰빙 개념이 사용된 것은 대략 2001년

부터로 2002년 말 쯤에 대중의 물결을 타기 시작하여 지금 현재 우

리 곁에 머무르고 있다.웰빙이라는 말이 우리 사회에 나타난 것은

불과 몇 년 전이다.그러나 웰빙은 전혀 새로운 개념의 것이 아니

다.이미 오래전부터 자신의 건강과 편안한 삶을 위해서 노력해온

사람들은 존재해 왔다.단지 그러한 사람들이 많아지면서 좀 더 나

은 삶을 추구하려는 경향이 사회 전반적으로 퍼져나가게 되고 웰빙

이라는 단어와 접하게 되면서 하나의 문화 코드로 떠오르게 된 것

이다.현재 우리나라에서의 웰빙은 매우 큰 사회 현상이 되었다.많

은 사람들이 자기 자신에게 관심을 가지고 있으며,그로 인해 건강

에 좋은 것들이 사회 전체에 널리 퍼져있다.운동이 생활화되고,인

스턴트식품을 줄이고 채식 위주의 식단이 유행이 되었다.또 더 고

품질 혹은 고가의 제품을 이용하는 것으로도 나타나며,자기 마음을

다스리는 일을 중요시하는 현상도 나타났다.그리고 웰빙이 상업과

접목되면서 이 문화 자체가 큰 상품으로 떠올랐다.현재 웰빙 관련

사업이 크게 활성화되고 있으며 침체된 경기 속에서도 큰 인기를

끌고 있다.33)
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이러한 웰빙문화는 지구 환경파괴에서 오는 위기감에서 시작해 자

연을 보호할 수 있는 소재나 아이템이 개발되고 인간적인 것을 배

제하고 자연적인 것에 중점을 두게 되었다.또한 인간의 행복은 바

로 자연의 이치에 크게 벗어나지 않는 곳에서 찾을 수 있다는 사상

이 유행을 하고 있다.메이크업에 있어서도 이러한 영향을 받아 내

추럴한 화장,즉 화장을 안 한 듯한 투명한 메이크업이 유행을 하게

되었다.기존의 두껍고 인위적인 화장법에서 벗어나 본래 얼굴의 질

감을 최대한 살리고 가장 본인답게 연출하는 화장법을 선호하게 된

것이다.뿐만 아니라 메이크업 룩에서 ‘웰빙’(well-being)에 이어진

‘웰 루킹’(well-looking)이라는 개념이 도입됐는데,단순히 단점을 감

추는 도구가 아니라 개성을 최대한 살리면서 가장 건강하게 보이게

만드는 메이크업을 말한다.최근 메이크업 제품들은 이런 추세에 발

맞추어 단순히 컬러 표현만이 아니라 안티 에이징(anti-aging)을 도

입해 피부의 건강 상태까지 꼼꼼히 챙겨가며 컬러를 표현할 수 있

도록 디자인 되어 있다.물론 색조도 내추럴하고 아이섀도나 립 컬

러의 텍스쳐도 자연스럽고 건강해 보이는 것에 초점이 맞춰져 있

다.34)

2)가치관중심의 소비 트렌드

최근 웰빙 추세와 함께 자기만의 독특한 소비감각을 가진 것으로

그 소비가 자신에게 만족과 행복을 가져다 줄 수 있으면 럭셔리한

것으로 통할 수 있다는 뉴럭셔리즘의 소비 트렌드가 성행하고 있다.

33) 정재진, 전게논문, PP.37~38

34) BAZAAR, OCTOBER, 2005, P.344
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과거의 시대에는 럭셔리라는 단어는 경제적 여건이 갖추어진 경우

에 성립될 수 있는 단어였지만 지금은 소비적 가치관의 문제에 의

해 누구든지 럭셔리라는 단어가 사용가능하게 된 ‘뉴럭셔리’의 개념

이 생겨나게 되었다.또한 물질적인 풍요 외에 외적 아름다움과 정

신적인 가치를 추구하기 시작하면서 제품 선택 시에도 개개인의 삶

의 가치에 영감을 주는 ‘감성 소비’가 나타나기 시작하였다.

소비자들은 눈에 보이는 것 뿐 만이 아니라 청각,미각,후각,촉각

등 인간의 오감을 충족시키는 제품들을 찾게 되었다.2000년대는 감

성의 시대이자 그 어느 때보다 개인이 부각되는 시대이다.자신을

가꾼다는 것은 단순히 멋 내기가 아니라 투자이며 나만의 브랜드,

이미지를 만들어가는 것으로 인식하게 되었다.특히 자신을 표현한

다는 측면에서 메이크업 영역은 그 어느 때보다 중요한 역할을 담

당하고 있다.35)

이러한 뉴럭셔리즘이 경제적 부에 따른 소비가 아닌,가치관에 따른

소비를 하는 것처럼,메이크업에 있어서도 메이크업은 하되 메이크

업하지 않은 듯한,자연스러운,윤기 나는 등의 가치관 중심의 메이

크업이 트렌드가 되었다.메이크업이 자연스럽고 투명하게 완성되기

위해 피부 본래의 건강상태도 중요하겠지만 메이크업의 완성단계에

서의 피부표현은 윤기와 광택이 있어야 건강하고 고급스러워 보일

수 있다.따라서 자신고유의 피부톤과 이미지에 맞는 피부질감을 표

현하는 것이 중요해지는 추세이다.36)

35) 정재진, 전게논문, PP.38~39

36) 서원숙(2006),「베이스메이크업 디자인에 관한 연구」, P.41
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3)여권의 신장

2000년대 산업의 발달,여권신장과 더불어 복잡하고 다양한 사회적

분위기 속에서 여성들에게 많은 역할을 기대하고 또한 여성들도 사

회의 여러 분야로 진출하여 나름대로의 영역을 굳히고 있다.성의

장벽을 허물며 전통적인 남성의 영역에 도전하는 여성들,벤처 및

제조업 분야까지 도전하고 있는 여성 CEO들,유엔,IMF 등 국제

기구에서 활약하고 있는 여성들,당당하고 행복한 독신녀 등등,언

제나 남성의 그늘에 가려서 자신의 주체성을 찾지 못하고 있던 여

성과는 다른 여성들이 출현하고 있다.아직 이들이 소수이므로 진정

한 여성시대라는 말은 조금 섣부른 판단이라 할 수 있겠지만,많은

미래학자들이 21세기를 전망하며 ‘여성의 발전에 유리한 여성의 세

기’라고 진단했다.현대의 많은 여성들은 예전보다 더욱 치밀하고

계산적으로 화장에 접근하고 있다.매일 거울을 들여다보는 것으로

부족해 전문 카운셀링을 받아 자신의 피부타입을 알아내고 기초 화

장품부터 자신의 피부타입에 알맞게 활용한다.또한 화장품 회사에

서 서비스하는 시뮬레이션을 통해 자신의 감성 이미지를 정확히 짚

어내며,그에 따라 맞는 화장법을 찾기도 한다.자신의 매력을 정확

히 알아내고 그에 맞춰 화장부터 패션 코드까지 만들어 나가는 것

이다.화장품 역시 브랜드 세일이라고 해서 몽땅 구입하지 않으며

자기에게 맞는 색조,그리고 밀착감이나 샤이닝 정도 등 자신만이

특별히 원하는 컨셉을 기준 삼아 구매한다.37)

또한 예전에는 여성스러움을 미덕으로 생각해 여성성을 강조하기

37) 김은희(2003),「화장품 광고에 나타난 메이크업 이미지 변천에 관한 연구-태평양화장품 

장업지에 나타난 메이크업 이미지를 중심으로」, P.59
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위해 화장을 통해 남성과 구분을 지으려고 했다면,근래로 올수록

여성성을 내세우지 않고 하나의 인간으로서의 본연의 모습을 추구

하게 된다.따라서 화장을 해서 꾸민 나의 모습이 아닌 가장 자신다

운 모습을 추구하게 됨으로써 내추럴한 화장을 더더욱 선호하게 된

것이다.

4)디지털 TV

디지털 기술이 TV분야에 도입되면서 화상의 처리 및 가공이 자연

스럽게 되면서 TV와 방송 그리고 멀티미디어의 구분이 점차 없어

지고 있는 시점에서,이러한 뉴미디어의 요구에 부응하기 위하여 개

발된 영상시스템이 고선명TV(High Definition TV)이다.그리고

HDTV는 현행 TV의 성능을 대폭 개선하고 화상의 세밀부분에서도

출력이나 현장감(임장감38))이라고 하는 시각 심리효과 면에서도 지

금까지의 TV에서는 표현할 수 없었던 것을 가능하게 하는 새로운

매체이다.39)

HDTV의 특성인 높아진 해상력으로 표현의 영역이 확장되고 세부

적인 요소들 까지 표현이 가능해져 분장부문에서도 큰 영향을 주게

될 것이다.아날로그 영상을 위한 분장은 다소 그 디테일이 떨어지

더라도 카메라의 해상력이 민감하지는 않았으므로 어느 정도 커버

가 가능했다.그러나 HDTV영상을 위한 분장은 해상도가 높아졌으

므로 두꺼운 분장을 했을 경우엔 그 부자연스러움이 사실성을 현저

38) 임장감이란　TV 화면이나 영화의 화면을 볼 때 그 장면에 끌려 들어가 마치 자신이 그  

 장면의 일부에 속해 있는 것 같이 느끼는 현상

39) 김선용(2004), 「HDTV 프로그램 제작에 따른 미학적 영상구성 방안 연구」, P.59
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하게 떨어뜨리게 된다.따라서 얇게 베이스를 처리하여 자연스러움

을 살리는 것이 무엇보다도 중요해졌다.40)

또한 예전에는 화면에 얼굴이 또렷하게 나오려면 실제보다 메이크

업을 진하게 해야 했다.그러나 디지털 방송 시대가 열리면서 보다

사실적인 표현이 가능해졌다.디지털 TV에서는 메이크업 한 피부

질감이 다 드러나기 때문에 짙은 메이크업은 시청자들에게 거부감

을 줄 수 있으므로 메이크업도 자연스럽게 변하게 되었다.이렇듯

TV 속의 연예인들의 메이크업이 자연스럽게 변하면서 자연스럽게

일반인들의 메이크업도 영향을 받게 되었다.또한 우주 정복과 같은

미래지향적인 사상과 자연스러움을 추구하는 성향이 합쳐져 펄을

이용한 쉬머링(shimmering)한 느낌의 메이크업을 유행시켰다.41)

이러한 HDTV의 영상들은 HD 카메라로 촬영되는데,HD 카메라는

뛰어난 명암비율을 재현할 수 있는 특성을 가지고 있다.그리고 HD

카메라는 명암차이를 세 가지 영역,즉 하이라이트(HighLight),미

들 레인지(MiddleRange),그리고 암부(Shadow)영역으로 범주화하

여,각각의 영역에 대한 표현을 독립적으로 조절할 수 있는 특징이

있다.이것은 카메라 렌즈의 조리개를 열고 닫음으로서 카메라로 들

어오는 광량을 조절하는 것과는 전혀 다른 개념으로,프레임 내에서

특정 밝기 영역에 대한 표현 특성을 조절하더라도 나머지 영역에서

의 표현에는 전혀 영향을 주지 않고 독립적으로 작용하는 방식으로

구성되어 있다.따라서 HD카메라는 외부 조명의 변화가 없는 조건

에서 내부 기능 조절로 프레임 내의 밝은 영역에서 의 과도한

40) 이환봉(2005), 「TV쇼프로그램의 HD 영상제작에 관한 연구」, P.81

41) 정재진, 전게논문, P.46
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<그림11>다양한재료표현의펄m/p <그림12>쉬머링한느낌의m/p

빛이나,어두운 영역에 포함 되는 그림자의 명암 농도를 조절할 수

있는데,나머지 영역에서의 밝기의 변화는 없다.42)

이처럼 기존에는 카메라나 조명기술이 부족해 펄이나 글로시한 질

감의 메이크업을 화면에서 제대로 표현해 내지 못했으나 최근에는

방송장비들의 발달로 펄이나 글로시한 느낌을 잘 표현해 내고 있다.

TV속의 연예인들의 윤기나는 피부가 그대로 전달됨으로써 쉬머링

(shimmering)한 메이크업의 유행을 부추기는 역할을 하게 되었다.

43)

42) 김종창(2006),「HD-TV 드라마 제작 방법론 연구」, P.72

43) 정재진, 상게논문, PP.46~47
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3.광택 재료를 이용한 트렌드 메이크업의 유형

광택재료의 질감 표현기법은 베이스의 질감에서 오는 차이나 색조

메이크업 단계에서 오는 질감의 차이에 따라 다양한 메이크업으로

표현되어지며 재료의 표현기법에 따라 나타나는 질감의 효과는 큰

차이를 보인다.

최근에는 다양한 펄 제품의 등장으로 물기를 머금은 듯한 투명한

표현,오일(Oil)을 이용한 윤기 있는 표현,펄에 의한 광택표현이 피

부(Base),눈 화장(Shadow),입술화장(Lip)에 적용되어 소재에 의한

질감 표현이 훨씬 다양해지고 있다44).

주목할 만한 사항은 베이스 메이크업 화장품 성분으로 펄안료

(PearlescentPigments)의 사용이 늘고 있다는 것이다.

2000년대 초반에 전문가용 베이스 메이크업 제품에서만 사용 되었

던 펄의 사용이,일반인의 베이스 메이크업 화장품 성분으로 도입되

어,최근의 빛 반사효과를 높인 빛나는 얼굴빛을 위한 베이스 메이

크업의 트렌드에 부합되어 각광을 받고 있다.일반적으로 펄 안료는

아이 메이크업이나 립 메이크업 제품에만 함유되어 주로 사용되거

나,전문가용의 펄 단독제품으로 특별한 효과를 위한 패션쇼 메이크

업이나 분장 등에 사용되었다.

그러나 최근에 메이크업 트렌드에 따른 펄안료의 다양한 크기,색

상의 개발로,빛 반사 효과(LightReflectingEffect)를 다양하게 표

현하여 다양한 얼굴빛에 영향을 주는 주요 성분으로 사용되어진

44) 장현숙(2004), 「패션쇼에 나타난 메이크업에 관한 연구」, P.13
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다.45)

그 밖에 다양한 컬렉션에서 펄보다 입자가 큰 글리터를 사용함으로

더욱 화려하고 반짝이는 효과를 극대화 시킨 글리터링 메이크업이

선보여지고있다.이처럼 광택재료의 표현기법에 따라 베이스메이크

업은 물론,글리터 메이크업 까지 다양한 메이크업으로 표현되어진

다.하지만 본 논문을 연구하면서 특히 베이스 메이크업의 질감표현

의 차이나 광택재료의 표현기법에 따른 메이크업 명칭의 구분이 모

호하며 업계의 신제품 개발과 함께 새로운 트렌드 메이크업의 명칭

은 계속하여 생성되어 광택재료의 적용과 표현기법에 따른 명확한

명칭 구분에 어려움이 있어 본 연구에서는 <표1>과 <표2>와 같은

여러 선행논문이나 권구정,『MAKEUP　ICON』46)등의 문헌 조사

나 참고 자료에서 조금 더 일반적이거나 다수에 적용된 명칭을 따

라 다음과 같이 광택재료를 적용한 메이크업을 분류하였다.

45) 강윤석(2008), 『화장품 생활용품과학』, 서울 : 신광출판사, PP.170~171

46) 권구정 외5(2006), 『MAKEUP　ICON』, 에서는 광택의 농도와 정도에 따라 쉬머

(shimmer), 쉬어(sheer), 샤이니(shiny), 실키(silky), 글로시(glossy) 메이크업으로 

분류하였다. 
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연구자 베이스 메이크업의 질감에 따른 분류

유 윤 주

(2004)

물이 주는 투명질감 촉촉한 느낌

기름이 주는 윤기

질감

관능미.섹시미의 여성스러운 이미지

표현

분을 이용한 광택

질감
화사한 표현

하드매트
이중터치질감

소프트매트

서 원 숙

(2006)

글로시(Glossy) 촉촉한 피부

크리미 또는

실키(Creamy,Silky)
기름이 주는 윤기감,광택 질감

매트(Matt) 유분기 없음

루미네슨스
(Luminescence) 촉촉한 피부 연출,빛 반사효과

쉬머(Simmer)
펄 효과가 강함 광택 나는 피부표현,

화려함.

시각적 표면효과에 따른 베이스메이크업의 유형

블루밍 효과 광택효과

매트(Mat) 웨트(Wet) 플랫(Flat)

건조함 보송함 수분감 윤기감 매끈함

드라이 소프트 드라이
워터

베이스

오일

베이스

펄 크기와 색상에

따라

<표1>재료의 질감의 표현에 따른 베이스메이크업 분류47)

<표2>시각적 표면효과에 따른 베이스메이크업의 유형48)

47) 백세윤(2008), 「베이스 메이크업 효과 연구-보그지(2003.6~3008.5) 베이스 메이크업 

화장품 광고 문장표현을 중심으로」, P.35

48) 백세윤, 상게논문, P.37
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1)글로시(Glossy)

소재의 표현방법에 따라 물기를 머금은 촉촉한 메이크업에서 기름

이 주는 오일리한 윤기질감까지 표현이 가능한 다양한 이미지의 메

이크업이다.

먼저 물기를 머금은 듯 한 촉촉하고 가벼운 글로시 메이크업의 표

현으로는 기초메이크업 단계에서 피부를 촉촉하게 만들어 주고,투

명질감 표현을 위한 가벼운 리퀴드화운데이션으로 피부가 비칠 정

도로 얇고 결이 곱게 연출한다.마지막단계에서 T존과 눈 밑 다크

써클의 Y존,부분에 미세한 펄 입자가 들어 있는 로션이나 크림타

입의 하이라이터로 은은한 광택을 더해준다.촉촉한 질감을 위해 파

우더는 거의 사용하지 않는 것이 효과적이다.메이크업을 하지 않은

듯한 표현을 위해 색조메이크업은 거의 생략하고 눈썹은 결을 살려

투명마스카라로 빗어주거나 모발색에 맞는 섀도우로 가볍게 터치하

고 볼터치 역시 은은한 혈색만 주어 표현한다.입술화장은 투명 립

글로스나 핑크빛으로 마무리 한다.

물기의 글로시 메이크업은 기초화장품류 광고에서 많이 사용되며,

여름철 땀이 살짝 맺힌 듯한 자연스러운 글로우(Glow)스킨을 연출

할 때에도 많이 표현된다.

기름이 주는 윤기질감은 화운데이션과 글로스,바셀린,오일 등을

사용해 글로시한 느낌을 주는 메이크업이다.기름이 주는 윤기질감

은 에로틱 메이크업에서 가장 쉽게 접할 수 있다.에로틱은 관능미,

섹시미,여성스러움을 표현할 때 가장 많이 시도되는 메이크업으로

대중매체인 영화,광고,컬렉션을 중심으로 나타나고 있다.

화운데이션으로 바른 후에 베이비 오일을 스펀지나 손가락에 묻혀
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광대뼈부위에 살짝 바르는 방법이나 아이섀도 위에 덧발라 반짝이

는 글로시 아이(glossyeye)을 연출하는 것이 가장 대표적인 방법이

다.49)

글로시한 피부표현을 위해서는 기초화장을 촉촉하게 연출한 뒤 펄

이 첨가된 메이크업 베이스와 유분감과 수부감이 있는 화운데이션

으로 피부를 광택 있게 표현한다.파우더는 생략하거나 화운데이션

의 유분감,수분감을 살려야 하므로 가볍게 터치한다.이때 미세펄

이 첨가된 파우더를 사용하면 광택이 더욱 효과적이다.눈 화장은

색조가 들어간 뒤 그 위에 글로스나 바셀린,크림타입 섀도로 표현

한다.글로스로 표현할 때 주의사항은 색조화장 위에 글로스를 발라

주어야 하므로 색조가 지워질 수 있다는 점이다.흔히 패션쇼에서

주로 볼 수 있는데 패션소에서는 모델이 무대에 오르기 직전에 글

로스를 발라주어 색조가 글로스로 인해 없어지는 시간을 단축한다.

입술화장은 입술을 강조할 경우 립 라인을 그리고 립과 동일계열

립스틱으로 바른 후 립글로스를 이용해 글로시한 느낌을 마무리 한

다.글로시한 표현에서는 립글로스의 글로시한 질감이 포인트다.50)

2)실키(silky)

베이스단계의 윤기감으로 인해 최근에는 도자기의 느낌과 같은 광

택질감에 비유된다.가벼운 피부표현으로 피부의 결을 고르게 보이

도록 하고 표면이 부드럽고 매끈하게 표현되도록 하여 건강한 피부

로 표현한다.리퀴드 화운데이션 위에 파우더를 브러쉬로 소량만 사

49) 서원숙, 전게논문, P.32

50) 유윤주, 전게논문, PP.78~79
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용하거나,파우더는 생략한다.이때 베이스나 화운데이션,파우더 중

한두 종류는 약간의 펄감이 함유된 것을 사용하여 피부를 더욱 건

강하고 빛나 보이게 만들 수 있다.51)

3)루미네이슨스(Luminescence)

은은한 윤광이 느껴지는 메이크업으로,아주 작은 입자의 펄이 있는

틴트나 잘 보이지 않는 펄 화운데이션 형태의 루미네이슨스한 제품

으로 피부를 촉촉하게 표현하여 화사한 펄감을 표현한 메이크업이

다.빛 반사로 잔주름을 완화되어 보이게 한다.

건성이나 중성피부는 피부전체에 분포시켜 자연스럽게 표현하고,지

성피부는 T존을 피하고 광대뼈와 관자놀이 중심으로 바른다.

펄이 든 틴트나 메이크업베이스 제품을 화운데이션 아래 또는 위에

바르거나 화운데이션과 섞어서 사용하여 피부 본연의 건강한 광택

을 표현해준다. 크림 타입의 피치핑크 블러셔로 복숭아 빛 볼을 연

출하고 은은한 컬러의 크림 섀도우와 네추럴한 아이 메이크업으로 

마무리한다. 

51) 권구정, 전게서, P.84
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<그림13>글로시m/p <그림14>물기의글로시m/p

<그림15>실키m/p <그림16>루미네이슨스m/p
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4)쉬머(Shimmer)

루미네이슨스 로션보다 더 펄감있는 피부로 표현된다.파우더링 전

단계에서 쉬머링한 베이스 제품으로 하이라이트를 넣어주고 크림섀

도와 볼터치를 이용하여 색감을 표현해주면 훨씬 자연스러우면서도

투명한 느낌을 줄 수 있다.파우더는 소량만 사용하되,브러쉬를 이

용하여 이전단계의 느낌을 그대로 살리면서 촉촉한 느낌으로 표현

한다.

<그림17>쉬머m/p <그림18>섹시한피부표현의쉬머m/p

파우더링을 한 후에 잔잔한 펄감이 있는 제품이나 소량의 스타파우

더로 마무리를 해주어 쉬머링(shimmering)한 피부를 완성한다.52)

52) 정재진, 전게논문, P.42
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광택이 나는 피부표현으로 건강하고 섹시한 피부를 표현할 때 주로

쓰이며,펄 베이스,펄 화운데이션 위에 파우더를 사용하지 않음으

로써 번들거리는 느낌을 내기도 하고,화려한 피부표현을 위하여 펄

파우더를 사용하여 파우더에 의한 반짝이는 광택을 극대화 하기도

한다53).최근에는 얼굴과 바디 피부를 촉촉하면서도 반짝이는 피부

로 표현하는 ‘펄광’메이크업으로 표현되고 있다.

5)물광메이크업

물광 메이크업은 물기를 머금은듯 촉촉하고 투명한 광채,건강하게

보이는 투명한 반짝임,맨 얼굴로 보이는 글로우(Glow Makeup)메

이크업이다.

예전에 두터운 느낌의 메이크업에서 투명 메이크업,내추럴 느낌으

로 메이크업이 가벼워졌고 그 다음 피부의 질감을 부드럽게 표현하

는 글로시 메이크업으로 변하더니 이제는 물광 메이크업이 많은 여

성들에게 주목을 받고 있다.몇 년 전부터 인기를 끌어온 윤기 메이

크업의 연장으로 보이는 물광 메이크업은 말 그대로,수분을 충분히

머금어서 메이크업 후에도 수분감이 느껴지는 촉촉해 보이는 피부

를 말한다.

메이크업 후,스물스물 올라오는 번들거리는 유분기가 아닌 피부 밑

에서 느껴지는 산뜻한 수분감이야말로 물광 메이크업의 핵심이다.

바다나 강의 수면 위에 빛이 쏟아지면 아름답게 반짝이듯이,물광

메이크업 또한 풍부한 수분감을 가진 페이스 메이크업을 통해 피부

53) 서원숙, 전게논문, P.35
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의 건강하고 순수한 아름다움을 전달하려고 하는 것이라 정의 할

수 있겠다.그래서 물광 메이크업 관련 베이스 메이크업 제품은 수

분감 또는 펄이 들어있는 경우가 대부분이다.기존의 메이크업이 잡

티를 가리거나 피부톤을 일정하게 조절하는데에 집중한 것과 비교

하면,물광 메이크업은 피부 전체의 풍부한 수분감이라는 측면을 중

시한,메이크업 질감과 관련된 보다 더 복잡하고 정교해진 메이크업

방법이라 분석된다.

탁해 보이는 파운데이션이 아니라,가벼운 질감의 수분함량이 많은

파운데이션이 인기이고,아이섀도 역시 기존의 파우더 타입이 아니

라 크림 타입이 선호되고 있다.립제품 역시 과도하게 번들거리는

유리알 광택 같은 립글로스 보다는 적당히 글로시한 느낌의 가벼운

립스틱이 더욱 인기있다.물광 메이크업은 색 뿐 아니라 촉촉해 보

이는 질감이라는 측면이 중시되는 메이크업 룩이다.기존의 생얼이

그랬고,글로시 메이크업이 그랬던 것처럼,피부자체의 건강한 느낌

이 그대로 살아나는 것!그 위에 수분이 풍부한 피부라는 점이 부가

된 메이크업 룩이 바로 물광 메이크업이라 정의된다.54)

54) 더데일리코스메틱(인터넷신문), 2007-07-26 
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<그림19>라네즈의물광m/p광고 <그림20>라네즈의윤광m/p광고

<그림21>국내브랜드라네즈의광고 <그림22>윤광m/p
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6)윤광메이크업

‘윤광’은 도자기처럼 단아하고 세련된 빛을 머금은 피부를 지칭하는

최신 메이크업 트렌드다.물광이 촉촉하면서 화장을 한 듯 안한 듯

투영감 있는 피부를 일컫는 단어였다면,윤광은 물광의 업그레이드

버전으로,피부 깊숙이부터 우러나오는 건강하고 고급스러운 윤기와

광택이다.2008년 베이스 메이크업 트렌드를 ‘윤광’이라는 키워드로

정의하며 이를 제대로 연출하려면 브러쉬나 스펀지를 이용하여 펄

이 함유된 메이크업베이스와,수분감과 펄감이 있는 파운데이션을

얼굴 중앙부터 외곽 방향으로 꼼꼼히 발라 준다.컨실러를 눈 밑 다

크 서클이나 잡티부분에 꼼꼼하게 커버해 티없이 깨끗하고 완벽한

피부를 완성한다.파우더 브러쉬를 사용하여 미세한 펄이 함유된 파

우더로 윤기를 더해 준다.좀 더 빛나는 윤광 피부를 원할 때는 하

이라이터 제품으로 코,광대뼈,턱 등 돌출된 부분에 발라주면 자연

스럽게 윤기의 정도를 높여주고 입체감이 살아난 메이크업을 완성

할 수 있다.파스텔컬러의 섀도우로 화사함을 더하고 윤기와 화사한

빛을 마지막으로 립글로즈로 도자기 유약처럼 입술을 코팅해줘 볼

륨감과 광택을 살려준다.55)

7)글리터링(glitering)

글리터링 재료를 사용함으로써 피부나 색조화장에 반짝거림과 광택

을 주는 표면이다.글리터링 질감표현은 펄보다 입자가 큰 가루를

사용함으로써 좀 더 화려하고 반짝이는 광택을 주는 효과가 있

55) e창업&MD신문(인터넷신문), 2008-06-12
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<그림23>광택재료를이용한아이m/p <그림24>글리터를이용한m/p

<그림25>글리터를이용한

패션쇼m/p-I

<그림26>글리터를이용한

패션쇼m/p-II
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다.56)

특히 조명이나 햇빛아래에서 반짝임이 더욱 매력적으로 연출된다.

젖은 브러시에 묻혀 사용할 수도 있고 투명 립글로스에 섞어 반짝

이는 젤형태로 눈썹이나 머리카락,아이라이너,립 등에 사용할 수

있다.얼굴 전체 또는 바디라인에 표현하고자 할 때는 미네랄워터

스프레이를 원하는 부위에 분무한 후 손바닥 위에 반짝이를 덜어

불어준다.그러면 반짝이들이 가볍고 균일하게 표현된다.57)

화려한 파티 이미지의 연출이나 환타지 아트 메이크업,최근에는 다

양한 패션쇼 메이크업에서 반짝임으로 화려함을 더해준다.

56) 이승주(2005),「패션쇼에 나타난 메이크업 트렌드 이미지에 관한 연구-2001~2005년

을 중심으로」, P.52

57) 유윤주, 전게논문, P.84
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<그림27>큐빅을이용한

패션쇼m/p-I

<그림28>큐빅을이용한

패션쇼m/p-II

<그림29>스팽글을이용한

패션쇼m/p-I

<그림30>스팽글을이용한

패션쇼m/p-II
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<그림31>다양한광택재료를

이용한아트m/p-I

<그림32>다양한광택재료를

이용한아트m/p-II

<그림33>다양한광택재료를

이용한아트m/p-III

<그림34>다양한광택재료를

이용한아트m/p-IV
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III.광택재료의 표현기법을 달리한

실전메이크업

1.광택재료의 표현기법을 달리한 실전 메이크업

1)베이스나 화운데이션 단계에서의 표현

기초화장을 촉촉하게 연출한 뒤 핑크펄 입자가 함유된 틴트제품

(Benefithighbeam)을 얇게 블랜딩하고 유분감과 수분감이 있는 화

운데이션에 고운펄 입자가 함유된 화운데이션(MAC HyperReal

SPF15Foundation#NW100)을 믹스하여 피부톤 전체에 은은한 펄

감 으로 화사한 빛을 머금은 피부로 표현한다.피부톤에 맞는 컬러

의 컨실러(MALU WILZCamouflageStick#11)로 잡티를 완벽하게

커버한뒤,눈 밑 다크써클 부분과 티존부분,광대부분,인중,턱 끝에

리퀴드 타입의 하이라이터 제품(Benefithighbeam)으로 다시 한번

빛을 더해 주어 물기를 머금은 듯한 피부를 표현한다.

파우더는 거의 사용하지 않고 자연스런 광택을 살려둔다.눈썹은 자

연스런 갈색 섀도우로 터치하고 결을 따라 곱게 빗어 주어 투명 마

스카라로 눈썹 앞머리에 촉촉한 물기를 더해 준다.섀도우의 표현은

은은한 핑크빛의 크림 타입 섀도우로 화사함을 더해 주고 내추럴한

갈색 펜슬로 속눈썹 사이사이를 매워주듯 아이라인을 그려준다.

속눈썹은 충분한 컬링으로 한 올 한 올 마스카라로 곱게 빗어주고

눈꼬리 부분에만 반쪽의 속눈썹을 붙여 자연스러우면서도 섬세한

속눈썹을 표현해 준다.언더 라인 역시 정성스레 마스카라를 해주고

점막 부분 화이트 펜슬로 또렷한 눈매로 연출해 준다.
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사랑스런 핑크빛 볼의 표현을 위해 크림 타입의 볼터치(DiVINORA

BUBBLEBLUSH#60)로 둥글게 터치해 준다.마지막으로 피치핑크

컬러의 은은한 입술(StilaLipglaze#fruitpunch)로 표현한다.

2)파우더나 볼터치 단계에서의 표현

기초 화장을 꼼꼼하게 표현한 피부에 펄이 전혀 함유되지 않은 베

이스와 수분타입의 화운데이션(CHANELMAT LUMIERETIENT

FLUIDE #05)으로 곱게 블랜딩하고 컨실러(MALU WILZ

CamouflageStick#11)로 잡티를 완벽하게 커버한다.파우더 처리전

에 은은한 핑크빛의 크림 타입 섀도우를 동일하게 표현하고 화사한

펄입자가 함유된 루즈 파우더(SISLEY Transparentloose face

powder#0#2)를 파우더 브러쉬를 이용하여 하이라이터 부위부터

터치해 나가며 적당히 유분기를 제거한다.이 때 크림 섀도우의 색

이 바래지 않도록 눈 두덩이 부분에는 파우더를 극소량만 처리한다.

눈썹과 아이라인,속눈썹의 표현은 동일하며 콤팩트 타입의 하이라

이터 제품(ESTEELAUDERPureColorDelight)으로 티존과 눈밑

다크써클,광대부분,인중,턱 끝에 펄감을 더해 주고 펄이 함유된

핑크빛의 볼터치(SISLEY phyto-blusheclat4pinkyrose)로 복숭

아 빛 볼을 표현해 주어 피부 전체에 화사한 빛을 더해 준다.
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3)섀도우나 립 단계에서의 표현

기초 화장을 끝낸 피부에 펄이 전혀 함유되지 않은 베이스와 수분

타입의 화운데이션(CHANEL MAT LUMIERE TIENT FLUIDE

#05)으로 곱게 블랜딩하고 컨실러(MALU WILZ CamouflageStick

#11)로 잡티를 완벽하게 커버한다.파우더 처리전에 은은한 핑크빛

의 크림 타입 섀도우를 동일하게 표현하고 파우더 역시 펄이 함유

되지 않은 제품(SISLEY Transparentloosefacepowder#2)으로,

피부 표현에서는 펄을 전혀 사용하지 않는다.크림 타입의 섀도우

처리된 아이 부분에 화사한 핑키베이지 컬러의 스타파우더(Make

upforeverStarpowder#947)로 화려한 펄감을 표현하고 화이트

컬러의 리퀴드 펄 섀도우(CHANELOMBRED'EAU PAUPIERES

EYESHADOW #77)와 다이아몬드 펄(MakeupforeverDiamond

<그림35>실제 사용된 다양한 제품 이미지
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powder#001)로 눈앞머리 부분에 빛을 더해준다.눈썹과 아이라인,

속눈썹의 표현은 동일하며 볼터치 역시 펄이 없는 제품으로 혈색을

더해 주고 마지막으로 피치 핑크 컬러의 립스틱과 립글로즈로 촉촉

한 광택을 더해준다.

4)전 단계 모두에서의 표현

위의 세 단계에서 사용한 펄제품을 모두 적용 하여 베이스나 화운

데이션,파우더나 볼터치,섀도우나 립 메이크업 전 단계에서 펄 제

품을 사용하여 좀 더 화려하고 반짝이는 광택의 효과를 더해준다.
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<그림36>베이스나화운데이션단계

에서의 표현

<그림37>파우더나볼터치단계

에서의 표현

<그림38>섀도우나립단계

에서의표현

<그림39>전단계모두

에서의표현
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<그림40>광택재료를사용한

브랜드별광고m/p-I

<그림41>광택재료를사용한

브랜드별광고m/p-II

<그림42>광택재료를사용한

브랜드별광고m/p-III

<그림43>광택재료를사용한

브랜드별광고m/p-IV
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2.광택재료를 사용한 최근 트렌드 메이크업의 선호도 조사

본 설문 연구에서는 서울,경기지역과 대구,대구 근교지역의 뷰티

트렌드에 관심도가 높은 뷰티과 학생들,뷰티관련 전문직 종사자 그

리고 메이크업 강좌의 메이크업 수강생 등을 대상으로 광택재료를

사용한 최근 트렌드 메이크업에 대한 실제 수용정도와 선호도를 조

사를 실시하였다.2008년 10월 20일부터 2008년 11월 3일 사이에

375명을 대상으로 설문지를 배부하였으나 회수된 설문지 중 미비한

응답을 제외한 총 350부의 설문지가 자료 분석에 사용 되었다.

또한 광택재료의 표현기법을 달리한 실전 메이크업의 각각의 이미

지를 설문지와 함께 첨부함은 물론,피부 질감이 최대한 섬세하게

표현되도록 실제 얼굴의 크기와 같은 사진자료를 제작하여 광택재

료를 사용한 최근 트렌드 메이크업에 대한 실제 수용정도와 선호도

조사의 기초 자료로 삼았다.

본 설문의 구체적인 연구 범위는 다음과 같다.

첫 번째,네가지 메이크업 이미지에 대한 설문응답자의 선호 이미

지 조사를 통하여 광택재료의 질감표현 단계나 기법에 따른 선호도

를 연구한다.

두 번째,광택 재료를 사용한 최근 트렌드 메이크업의 다양한 명칭

과 그의 명확한 구분이 모호한 실정으로 광택재료의 질감표현 단계

나 기법에 따른 각각의 메이크업 명칭에 대한 설문응답자의 선호도

나 인지도를 조사하여 향후 용어의 재정립에 도움이 되고자 한다.
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세 번째,뷰티트렌드에 관한 관심도나 행동특성을 통하여 설문응답

자의 광택재료를 사용한 최근 트렌드 메이크업의 실제수용정도를

조사 하고자 한다.

네 번째,설문응답자 본인의 메이크업 시 펄제품이나 광택재료가

함유된 메이크업 제품의 적용단계나 선호기법을 조사한다.

본 연구에 사용된 설문지 구성으로 통계학적 일반적인 사항에 관한

문항들은 박윤신(2006),송미영(2005)등의 선행연구에서 사용된 문

항을 참고로 5문항을 구성하였고,메이크업에 관한 일반적인 태도에

관한 문항들은 서란숙(2005),김은주(2003)등의 선행연구에서 사용

된 문항을 참고로 5문항을 구성하였다.메이크업 이미지에 대한 선

호도 문항에 사용된 메이크업의 명칭은 서원숙(2006)의 선행논문과

권구정(2006)의 참고 문헌,그리고 화장품 신문 등을 참고로 선정하

였다.트렌드 메이크업에 대한 관심도 문항에서 사용된 피부표현에

관한 형용사들은 백세윤(2008)과 유윤주(2004)등의 선행논문과 화

장품 신문,잡지 등을 참고로 추출하였고,그 밖에 최남식(2005)의

선행연구에서 사용된 문항을 참고 하였다.
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IV.설문조사 연구결과 및 분석

1.자료 분석 방법

조사된 설문 자료를 이용하여 분석을 수행하기 전에 빈도수가 적

은 그룹의 경우 다른 그룹과 묶어서 하나의 그룹으로 코딩 변환 하

였다.최종학력의 경우 전문대졸을 대졸 그룹에 포함하였고,직업은

회사원과 무직,전업주부를 묶어서 기타로 재명명 하였다.또한,월

평균 화장품 구입 횟수의 경우는 5회를 수시로 구입한다 에 포함시

켰으며,펄제품의 수는 0개와 1개를 1개미만으로 그룹화 했고,5개

와 7개를 5개 이상으로 그룹화 했다.

각 항문마다 인구통계학적 특성과 월평균 화장품 구입횟수,주평균

화장 횟수,트렌드에 대한 관심도로 분류하여 구체적인 분석을 실시

하였으나 주목할 만 한 유의한 차이값이 크지 않을 경우 분석표를

생략하고 원도표로만 결과를 나타내었다.

조사된 자료는 SPSS12.0K 프로그램을 통하여 분석하였으며,자료

분석을 위해 사용된 방법은 다음과 같다.

1)응답자의 일반적 특성

:빈도,백분율

2)메이크업에 관한 일반적인 태도

-응답자의 일반적 특성에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-월평균 화장품 구입횟수에 따른 교차분석(빈도,백분율,검

정)

-일주일 화장 빈도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-트렌드의 관심도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)
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3)메이크업 이미지에 대한 선호도

-응답자의 일반적 특성에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-월평균 화장품 구입횟수에 따른 교차분석(빈도,백분율,검

정)

-일주일 화장 빈도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-트렌드의 관심도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

4)트렌드 메이크업에 대한 관심도

-응답자의 일반적 특성에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-월평균 화장품 구입횟수에 따른 교차분석(빈도,백분율,검

정)

-일주일 화장 빈도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

-트렌드의 관심도에 따른 교차분석(빈도,백분율,검정)

2.분석 결과

1)조사 대상자의 일반적 특성

본 연구에서 조사된 대상자는 총 350명으로 이들의 인구통계학적

특성은 <표 3>과 같다.

이를 세부적으로 살펴보면,연령별로 20대가 275명(78.6%)으로 가장

많았고,30대는 57명(16.3%),40대 이상은 18명(5.1%)으로 나타났다.

거주 지역별로는 대구,대구근교에 거주하는 응답자가 174명(49.7%)

이었고,서울,경기 지역에 거주하는 응답자가 176명(50.3%)로 집계되

었다.

최종학력은 대학재학중이 261명(74.6%)으로 가장 많았고,대학원재

학이상 29명(8.3%),대졸 47명(13.4%),고졸 13명(3.7%)의 순으로 나
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타났다.

응답자의 직업별 분포는 학생이 256명(73.1%)으로 대다수를 차지하

였고,판매,서비스직 21명(6.0%),전문직 40명(11.4%),기타 33명

(9.4%)을 차지하였다.

월수입별로는 학생이 대다수인 응답자의 특성 상 기타(용돈)라고 응

답한 응답자가 218명(62.3%)으로 가장 많았고,100만원 미만이 52명

(14.9%),200만원이상이 43명(12.3%),100만원 이상 200만원 미만인

응답자가 37명(10.6%)으로 집계됐다.

특성 구분
빈도수

(명)

백분율

(%)

연령

20대 275 78.6

30대 57 16.3

40대 이상 18 5.1

거주 지역
대구,대구근교 174 49.7

서울,경기 176 50.3

최종 학력

고졸 13 3.7

대학재학중 261 74.6

대졸 47 13.4

대학원재학이상 29 8.3

직업

학생 256 73.1

판매,서비스직 21 6.0

전문직 40 11.4

기타 33 9.4

월수입

100만원 미만 52 14.9

100-200만원미만 37 10.6

200만원이상 43 12.3

기타(용돈) 218 62.3

<표 3> 응답자의 인구통계학적 특성
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2)메이크업에 관한 일반적인 태도

-응답자의 월평균 화장품 구입 횟수는 <표 4>,<표 5>와 같으며,

1회 미만이 131명(37.4%),수시로 구입이 129명(36.9%),3회가 90명

(25.7%)으로 나타났다.

월평균 화장품 구입 횟수에 대한 응답의 형태는 연령,최종학력,직

업,월수입,주평균 화장횟수,트렌드 관심도에 따라서 유의한 차이

가 있는 것으로 나타났다.

특성 구분

월평균 화장품 구입 횟수

수시로 구입  3회  1회 미만  전체

주평균
화장횟수 

매일
61

(47.7)
31

(24.2)
36

(28.1)
128

(100)

4-5회
37

(36.6)
31

(30.7)
33

(32.7)
101

(100)

2-3회
27

(33.3)
22

(27.2)
32

(39.5)
81

(100)

거의하지않음
4

(10.0)
6

(15.0)
30

(75.0)
40

(100)

전체
129

(36.9)
90

(25.7)
131

(37.4)
350

(100)

=33.839**, p-value=0.000

트렌드
관심도

매우그렇다
42

(47.2)
24

(27.0)
23

(25.8)
89

(100)

그렇다
65

(36.7)
46

(26.0)
66

(37.3)
177

(100)

그저그렇다
21

(25.6)
20

(24.4)
41

(50.0)
82

(100)

그렇지않다
1

(50.0)
0

(0.0)
1

(50.0)
2

(100)

전체
129

(36.9)
90

(25.7)
131

(37.4)
350

(100)

=12.857*, p-value=0.045

<표4> 월평균 화장품 구입 횟수-I

단위 : 명(%)
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구체적으로 살펴보면,연령별로 20대의 경우는 대부분이 정해진 용

돈을 쪼개어 쓰는 학생들의 경우가 가장 많은 이유로,월평균 1회

미만 구입하는 응답자가 가장 많은 반면 30대와 40대 이상의 경우

는 수시로 구입하는 응답자가 가장 많았다.

같은 이유로,최종학력별로는 대학 재학 중의 경우 1회 미만이 가장

많았고,나머지 그룹은 수시로 구입이 가장 많았다.수입이 적은 응

답자(기타,100만원 미만)는 1회 미만,수입이 많은 응답자는 수시로

구입을 가장 많이 선택했다.

또한 주평균 화장 빈도가 높은 그룹(매일,4-5회)은 수시로 구입하

는 사람이 가장 많았고,화장을 2-3회 하거나 거의 하지 않는 그룹

은 1회 미만으로 구입하는 사람이 가장 많았으며,트렌드 관심도가

높을 수록 수시로 구입하는 경향을 보였다.

-응답자가 일주일에 화장을 하는 빈도는 <표 6>과 같으며,매일 이

라는 응답자가 128명(36.65%),4-5회가 101명(28.9%),2-3회가 81명

(23.1%),거의 하지 않음이 40명(11.4%)의 순으로 나타났다.

화장을 하는 빈도에 대한 응답의 형태는 월평균 화장품 구입횟수에

따라서 유의한 차이를 보였다.전체 응답자 중에서 화장을 거의 하

지 않는다고 응답한 40명 중 수시로 구입하는 응답자의 4명과 3회

구입하는 응답자의 6명을 제외한 나머지 응답자 30명 모두 1회 미

만으로 화장품을 구입하는 것으로 나타났다.

-응답자의 메이크업 목적은 <표 7>과 같으며,자아만족을 위해서

메이크업을 한다는 응답자가 116명(33.1%)으로 가장 많았고,결점을
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커버하기 위해서가 113명(32.3%),타인에게 예쁘게 보이기 위해서

99명(28.3%),기분 전환을 위해서 22명(6.3%)의 순으로 나타났다.메

이크업 목적에 대한 응답의 구체적인 형태는 월평균 화장품 구입횟

수와 주 평균 화장 빈도에 따라 유의한 차이를 보였다.

수시로 구입한다는 응답자는 자아 만족을 위해서 화장을 한다고 응

답한 응답자가 많았고,3회는 타인에게 예쁘게 보이는 것이 메이크

업을 하는 목적이라는 응답자가 많았으며,1회 미만은 결점을 커버

하기 위해서 라는 응답자가 가장 많았다.

-응답자의 메이크업 시 가장 신경 쓰는 부위에 대한 결과는<표 8>

과 같으며,절반이 넘는 197명(56.3%)이 피부 표현에 가장 많이 신

경 쓴다고 응답했다.그 다음으로는 섀도우가 68명(19.4%)을 차지했

고,속눈썹 42명(12.0%),눈썹 22명(6.3%),볼터치 12명(3.4%),입술

9명(2.6%)의 순서로 나타났다.
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<표5> 월평균 화장품 구입 횟수-II <표6>주평균 화장 횟수

<표7>메이크업을 하는 목적 <표8>가장 신경 쓰는 부분
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-응답자의 화장품 광고(메이크업 이미지)접촉 매체는 <표 9>와 같

으며,TV나 영상매체를 통하여 화장품 광고를 접한다는 응답자가

158명(45.1%)으로 가장 많았고,잡지나 서적121명(34.6%),인터넷 35

명(10.0%),화장품매장 29명(8.3%),DM 및 기타 인쇄물 7명(2.1%)

의 순서로 나타났다.

화장품 광고를 가장 자주 접하는 매체에 대한 응답의 형태는 연령,

최종학력,직업,트렌드 관심도에 따라서 유의한 차이가 있는 것으

로 나타났다.연령별로 20대와 30대는 TV나 영생매체,잡지나 서적

다음으로 인터넷을 선택한 응답자가 많았는데,인터넷을 선택한 총

35명 중에서 20대가 30명,30대가 5명인 반면,40대 이상의 경우는

인터넷이라는 응답자는 전혀 없었고 오히려 화장품 매장,DM 및 기

타 인쇄물의 경우가 더 많았다.

3)메이크업 이미지에 대한 선호도

-응답자의 선호도가 가장 높은 이미지에 대한 결과는 <표 10>,<표

13>과 같으며,베이스나 파운데이션 단계에서의 표현인 A이미지가

194명(55.4%)으로 절반 이상을 차지하였고,C이미지 85명(24.3%),B

이미지 57명(16.3%),D이미지 14명(4.0%)의 순으로 나타났다.

선호도가 가장 높은 이미지에 대한 응답의 형태는 연령,거주지역,

최종학력,월평균 화장품 구입횟수에 따라서 유의한 차이가 있었다.

연령별 20대,30대는 A이미지를 선호하는 응답자가 가장 많은 반면,

40대 이상의 경우는 C이미지를 선호하는 응답자가 가장 많았다
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<표9>자주 접하는 광고매체 <표10>선호도가 가장 높은 이미지

<표11>A이미지의 메이크업 명칭 <표12>B이미지의 메이크업 명칭
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특히 지역별로는 대구,대구근교에서는 A이미지의 선호도가 B나 C이

미지 선호에 비해서 압도적으로 높은 반면,서울,경기 지역에서는 B

나 C이미지 선호도가 대구,대구 근교지역보다는 높게 나타났다.이

는 지역적 성향의 차이로,서울,경기 지역에서는 한 이미지에 편중

하여 선호하기보다는 보다 다양한 이미지를 수용하는 경향을 나타

내었다.

특
성

구분
 선호도가 가장 높은 이미지

A이미지 B이미지 C이미지 D이미지 전체

연
령

20대
162

(58.9)
45

(16.4)
58

(21.1)
10

(3.6)
275

(100)

30대
27

(47.4)
10

(17.5)
18

(31.6)
2

(3.5)
57

(100)

40대 이상
5

(27.8)
2

(11.1)
9

(50.0)
2

(11.1)
18

(100)

전체
194

(55.4)
57

(16.3)
85

(24.3)
14

(4.0)
350

(100)

=13.810*, p-value=0.032

거
주
지
역

대구,대구근교
115

(66.1)
19

(10.9)
37

(21.3)
3

(1.7)
174

(100)

서울,경기
79

(44.9)
38

(21.6)
48

(27.3)
11

(6.3)
176

(100)

전체
194

(55.4)
57

(16.3)
85

(24.3)
14

(4.0)
350

(100)

=18.998**, p-value=0.000

<표 13> 선호도가 가장 높은 이미지

단위 : 명(%)

-응답자가 A이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭은 <표

11>에 나타나 있으며,물광 메이크업이 191명(54.6%)으로 가장 많았

고,글로시 메이크업 90명(25.7%),윤광 메이크업 42명(12.0%)등의



- 66 -

순으로 나타났다.

A이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭에 대한 응답의 형태

는 연령,거주 지역,최종학력,직업,월수입,월평균 화장품 구입 횟

수에 따라서 유의한 차이가 있는 것으로 나타났다.

이는 조사 대상의 70%를 차지하는 20대의 영향으로,최근 인터넷상

에서 널리 퍼져있는 물광,윤광 등의 용어에 30대나 40대 응답자에

비해 더 친숙한 영향에서 기인된 결과로 볼 수 있으며 이에 비해

30대나 40대 응답자들은 글로시와 물광의 명칭이 한 두 명의 차이

로 비슷했지만 글로시메이크업을 가장 많이 선택하였다.

-응답자가 B이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭은 <표

12>에 나타나 있으며,윤광메이크업이 109명(31.1%)로 가장 많았고,

빛광메이크업 64명(18.3%),쉬머메이크업 62명(17.1%),펄광메이크업

49명(14.0%),물광메이크업 32명(9.1%),글로시메이크업 29명(8.3%),

글리터링메이크업 3명(0.9%),루미네이슨스 메이크업 2명(0.6%)의

순으로 나타났다.

A이미지와 달리 주어진 8개의 명칭이 모두 선택되었다.이는 윕세

대인 20대의 영향력의 비중도 크지만 30,40대 응답자들의 답변이

비교적 윤광메이크업에 치중된 결과이기도 하다.

-응답자가 C이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭은 <표

14>에 나타나 있으며,루미네이슨스 메이크업이 92명(26.3%)으로 가

장 높게 나타났으나 다른 7가지 메이크업 명칭도 고루 선택되었다.

이는 베이스에 포인트를 둔 해석으로,섀도우나 립단계에서만 펄 제
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품을 사용하고 베이스 표현에서는 펄감이 없는 비교적 세미 매트한

피부표현으로 펄감을 찾아 보기 어려워 응답자 대부분 주어진 보기

에서 베이스에 표현된 펄의 정도가 가장 약하다고 생각되는 메이크

업을 선택한 결과에서 기인된 것으로 보인다.

용어에 포인트를 둔 해석으로는,응답자들은 섀도우나 립 등 특정

부분에 펄이나 빛을 발하는 메이크업을 빛과 연관된 단어인 루이네

이슨스 메이크업으로 인식하고 있는 것으로 보여진다.

-응답자가 D이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭은 <표

15>에 나타나 있으며,전단계 모두에서 펄이나 광택 재료를 사용함

으로써 비교적 광택의 강도가 강한 느낌의 용어들의 선택이 두드러

졌다.그 중 펄광 메이크업이 235명(67.1%)으로 가장 많았고,글리터

링 메이크업 41명(11.7%),빛광 메이크업 28명(8.0%),쉬머 메이크업

25명(7.1%)그 밖에 나머지 메이크업 명칭들도 몇몇 응답자에 의해

서 선택되었다.
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<표14>C이미지의 메이크업 명칭 <표15>D이미지의 메이크업 명칭

<표16>트렌드에 대한 관심도 <표17>트렌디한 피부표현
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-응답자가 각각의 이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업 명칭 중

한번이라도 선택된 적이 있는 메이크업 명칭의 분포가 <표 18>에

나타나 있으며,펄광 메이크업이 20.9%로 가장 많은 응답을 나타냈

고,물광 메이크업(16.9%),윤광 메이크업(15.05),글로시 메이크업

(12.9%),빛광 메이크업(11.4%),쉬머 메이크업(10.9%),루미네이슨

스 메이크업(7.5%),글리터링 메이크업(4.5%)의 순으로 나타났다.응

답자 350명 중 83.4%가 A,B,C,D의 메이크업 명칭 중 펄광 메이

크업을 선택하였고,물광 메이크업과 윤광 메이크업도 응답자의

60.0%에 의해 선택되었으며,글로시 메이크업도 51.4%의 응답자에

게 선택된 것으로 나타났다.이는 D이미지의 명칭을 펄광이라고 선

택한 응답자가 235명(67.1%)으로 압도적으로 많았던 영향에서 기인

한 결과로 보인다.

메이크업 명칭
빈도수

(명)

응답 전체에서

차지하는 

비율(%)

응답자 전체에서 

차지하는 

비율(%)

글로시 메이크업 180 12.9 51.4

물광 메이크업 237 16.9 60.0

윤광 메이크업 210 15.0 60.0

쉬머 메이크업 153 10.9 43.7

루미네이슨스 메이크업 105 7.5 30.0

펄광 메이크업 292 20.9 83.4

빛광 메이크업 160 11.4 45.7

글리터링 메이크업 63 4.5 18.0

전체 1400 100.0 400.0

<표 18> 각각의 이미지에 적합하다고 생각되는 메이크업의 명칭 
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-응답자 중 월평균 화장품 구입횟수가 수시로 구입이고,주 평균 화

장 빈도가 4-5회 이상(매일,4-5회)이며,최신 메이크업 트렌드나 유

행컬러에 대한 관심도가 그렇다 이상(매우 그렇다,그렇다)인 응답

자를 관심그룹으로 하여 나머지 그룹과 각 이미지 별로 선택한 메

이크업 명칭이 차이가 있는지 알아본 결과,관심그룹의 응답자들이

A이미지로 적당하다고 생각한 메이크업 명칭은 물광 메이크업

(48.1%)이 가장 많았고,B이미지는 윤광 메이크업(33.3%),C이미지

는 루미네이슨스 메이크업(24.7%),D이미지는 펄광 메이크업(70.4%)

로 가장 많이 선택되어 전체적인 결과와 동일하게 나타났다.

4)트렌드 메이크업에 대한 관심도

-응답자의 최신 메이크업 트렌드나 유행컬러에 대한 관심도는 <표

16>와 같으며,관심이 있는 응답자가 266명(76%)으로 매우 그렇다

89명(25.4%),그렇다 177명(50.6%)로 가장 많았고,그저 그렇다는 응

답자가 82명(23.4%),그렇지 않다가 2명(0.6%)으로 나타났으며,전혀

관심 없다는 응답자는 없었다.따라서 조사 대상자는 대부분 트렌드

에 관심이 있는 집단임을 알 수 있었다.

-최근의 트렌디한 피부표현이 어떠한 베이스 메이크업이라고 생각

하는지에 대한 응답의 결과는 <표 17>,<표 19>와 같으며,윤기나

는 이라는 응답이 99명(28.3%)으로 가장 많았고,광택있는 80명

(22.9%),내추럴한 80명(22.9%),투명한 54명(15.4%),매트한 20명

(5.7%),뽀송뽀송한 17명(4.9%)의 순으로 다양한 피부표현이 선택되

었다.
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최근의 트렌디한 피부표현이 어떠한 베이스 메이크업이라고 생각하

는지에 대한 응답의 형태는 거주지역,트렌드 관심도에 따라서 유의

한 차이가 있는 것으로 나타났다.

대구,대구근교의 경우는 윤기나는 58명(33.3%)이라는 응답이 가장

많았으며 광택있는 44명(25.3%),내추럴한 33명(19.0%)이였으나 서

울,경기의 경우는 내추럴한 47명(26.7%)이라는 응답이 가장 많았고

다음으로 윤기나는 41명(23.3%),광택있는 36명(20.5%)의 순으로 나

타났으며 투명한 또한 35명(19.9%)으로 대구,대구근교보다 많은 응

답자가 있었다.

이에 서울,경기 지역의 응답자들은 대구,대구근교의 응답자 보다

포괄적인 트렌드 개념을 인지하였고 대구,대구근교의 응답자의 경

우 보다 구체적인 트렌드의 개념을 인지하는 것으로 나타났다.

트렌드의 관심도가 높을수록(매우 그렇다,그렇다)윤기나는을 선택

한 응답자가 가장 많았고,트렌드의 관심도가 낮은 그룹(그저 그렇

다,그렇지 않다)은 내추럴한을 선택한 응답자가 가장 많았다.

또한 매트한이나 뽀송한을 선택한 응답자의 대부분이 트렌드에 관

심도가 높은 그룹에 속해 있었는데,이는 최근 F/W 시즌을 맞이하

면서 계절감의 영향이나 트렌드를 한 발 더 앞서나가는 유행리더들

에 의한 응답의 결과에 기인된 것으로 보인다.
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특성 구분

트렌드한 피부표현-베이스 메이크업

투명한
네추
럴한

매트한
광택
있는

윤기
나는

뽀송
뽀송한

전체

연 
령

20대
41

(14.9)
60

(21.8)
18

(6.5)
61

(22.2)
79

(28.7)
16

(5.8)
275

(100)

30대
9

(15.8)
16

(28.1)
1

(1.8)
14

(24.6)
16

(28.1)
1

(1.8)
57

(100)

40대 이상
4

(22.2)
4

(22.2)
1

(5.6)
5

(27.8)
4

(22.2)
0

(0.0)
18

(100)

전체
54

(15.4)
80

(22.9)
20

(5.7)
80

(22.9)
99

(28.3)
17

(4.9)
350

(100)

=6.398, p-value=0.781

거
주
지
역

대구,대구근
교

19
(10.9)

33
(19.0)

9
(5.2)

44
(25.3)

58
(33.3)

11
(6.3)

174
(100)

서울,경기
35

(19.9)
47

(26.7)
11

(6.3)
36

(20.5)
41

(23.3)
6

(3.4)
176

(100)

전체
54

(15.4)
80

(22.9)
20

(5.7)
80

(22.9)
99

(28.3)
17

(4.9)
350

(100)

=12.570*, p-value=0.028

트
렌
드
관
심
도

매우그렇다
16

(18.0)
12

(13.5)
2

(2.2)
16

(18.0)
39

(43.8)
4

(4.5)
89

(100)

그렇다
25

(14.1)
38

(21.5)
14

(7.9)
43

(24.3)
48

(27.1)
9

(5.1)
177

(100)

그저그렇다
12

(14.6)
29

(35.4)
4

(4.9)
21

(25.6)
12

(14.6)
4

(4.9)
82

(100)

그렇지않다
1

(50.0)
1

(50.0)
0

(0.0)
0

(0.0)
0

(0.0)
0

(0.0)
2

(100)

전체
54

(15.4)
80

(22.9)
20

(5.7)
80

(22.9)
99

(28.3)
17

(4.9)
350

(100)

=31.164**, p-value=0.008

<표 19> 최근의 트렌디한 피부표현이 의미하는 베이스 메이크업

단위 : 명(%)
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-최근의 트렌디한 메이크업에서 가장 강조되는 부분에 대한 응답의

결과는 <표 21>과 같으며,피부질감표현이 245명(70.0%)으로 가장

많았고,섀도우 53명(15.1%),입술 28명(8.0%),속눈썹 15명(4.3%),

볼터치 9명(2.6%)의 순으로 나타났다.

응답의 형태로는 연령,트렌드 관심도에 따라서 유의한 차이를 보였

다.연령별로 20대,30대의 경우 섀도우가 두 번째로 많았으나,40대

이상의 경우는 속눈썹이 두 번째로 많았다.

-<표 20>은 응답자가 평상시 사용하는 메이크업 제품에 대한 결과

로 응답자 350명 중에서 과반수가 넘는 응답자가 메이크업베이스

(59.4%),화운데이션(56.6%),블러셔(53.4%),아이섀도우(51.7%),아

이라이너(67.1%),마스카라(73.4%),립스틱/립글로즈(82.0%)를 평상

시에 사용하는 것으로 나타났다.

빈도수

(명)

응답 전체에서

차지하는 비율(%)

응답자 전체에서

차지하는 비율(%)

메이크업베이스 208 10.8 59.4

화운데이션 198 10.3 56.6

페이스파우더 170 8.8 48.6

콤팩트 131 6.8 37.4

블러셔 187 9.7 53.4

아이섀도우 181 9.4 51.7

아이라이너 235 12.2 67.1

마스카라 257 13.4 73.4

립스틱/립글로즈 287 14.9 82.0

기타 68 3.5 19.4

전체 1922 100.0 549.1

<표 20> 평상시 사용하는 메이크업 제품(복수선택)
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<표21>트렌디메이크업에서

강조되는 부위

<표22>광택재료가 함유된

제품수

<표23>선호하는 표현기법 <표24>해당기법을선호하는 이유
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특성 구분

펄 제품이나 광택재료가 함유된 메이크업 제품

1개
미만

2개 3개 4개
5개
이상

전체

월평균
화장품

구입횟수

수시로 구입
16

(12.4)
46

(35.7)
32

(24.8)
18

(14.0)
17

(13.2)
129

(100)

3회
19

(21.1)
36

(40.0)
20

(22.2)
10

(11.1)
5

(5.6)
90

(100)

1회 미만
41

(31.3)
37

(28.2)
38

(29.0)
12

(9.2)
3

(2.3)
131

(100)

전체
76

(21.7)
119

(34.0)
90

(25.7)
40

(11.4)
25

(7.1)
350

(100)

=26.593**, p-value=0.001

주평균
화장횟수 

매일
25

(19.5)
42

(32.8)
30

(23.4)
15

(11.7)
16

(12.5)
128

(100)

4-5회
19

(18.8)
30

(29.7)
35

(34.7)
12

(11.9)
5

(5.0)
101

(100)

2-3회
17

(21.0)
35

(43.2)
17

(21.0)
8

(9.9)
4

(4.9)
81

(100)

거의하지않음
15

(37.5)
12

(30.0)
8

(20.0)
5

(12.5)
0

(0.0)
40

(100)

전체
76

(21.7)
119

(34.0)
90

(25.7)
40

(11.4)
25

(7.1)
350

(100)

=22.171*, p-value=0.036

트렌드
관심도

매우그렇다
7

(7.9)
27

(30.3)
31

(34.8)
15

(16.9)
9

(10.1)
89

(100)

그렇다
38

(21.5)
64

(36.2)
43

(24.3)
19

(10.7)
13

(7.3)
177

(100)

그저그렇다
30

(36.6)
27

(32.9)
16

(19.5)
6

(7.3)
3

(3.7)
82

(100)

그렇지않다
1

(50.0)
1

(50.0)
0

(0.0)
0

(0.0)
0

(0.0)
2

(100)

전체
76

(21.7)
119

(34.0)
90

(25.7)
40

(11.4)
25

(7.1)
350

(100)

=28.937**, p-value=0.004

<표 25>광택재료가 함유된 메이크업 제품 수

단위 : 명(%)
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-평상시 사용하는 메이크업 제품 중 펄 제품이나 기타 광택재료가

함유된 메이크업 제품의 수에 대한 응답의 결과는 <표 22>,<표

25>와 같으며,2개 갖고 있는 응답자가 119명(34.0%)으로 가장 많았

고,5개 이상 갖고 있는 응답자도 25명(7.1%)나 차지하고 있었다.

평상시 사용하는 메이크업 제품 중 펄 제품이나 기타 광택재료가

함유된 메이크업 제품의 수에 대한 응답의 형태는 월평균 화장품

구입횟수,주평균 화장 빈도,트렌드 관심도에 따라 유의한 차이가

있는 것으로 나타났다.

월평균 화장품 구입 횟수의 경우에는 1회 미만의 그룹이 1개 미만

(31.3%)의 응답이 가장 많은 반면 다른 그룹은 2개가 가장 많은 응

답으로 나타났다.또한 주별 화장 빈도가 높을수록,트렌드 관심도

가 높을수록 펄 제품을 소유하고 있는 응답자의 비율이 높았다.

-응답자의 펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사

용 시 선호하는 표현기법에 대한 응답의 결과는 <표 23>과 같다.

파우더나 볼터치 단계에서 표현이 118명(33.7%),베이스나 화운데이

션 단계에서 표현이 117명(33.4%)으로 높은 비중을 보였다.

펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용 시 선호

하는 표현기법에 대한 응답의 형태는 거주 지역에 따라서 유의한

차이가 있는 것으로 나타났다.대구,대구근교의 경우는 베이스나 화

운데이션 단계에서의 표현이 70명(40.2%)으로 가장 많았고,서울,경

기의 경우는 파우더나 볼터치 단계에서 표현이 70명(39.8%)으로 가

장 많았다.

이상의 결과는 대구,대구 근교 지역의 경우 펄입자가 함유된 틴트나
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메이크업베이스,리퀴드 하이라이터 제품과 서울,경기 지역의 경우

펄입자가 함유된 루즈 파우더나 블러셔,콤팩트 타입의 하이라이터

제품 등의 연구 개발이나 마케팅전략에 참고될 주목할만한 결과로

보인다.

-펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용 시 선호

하는 표현기법을 선택한 이유는 <표 24>와 같다.

응답의 분포를 살펴보면 자연스런 광택표현이 효과적이다 라는 응

답이 221명(63.1%)으로 가장 많았고,예뻐보인다 56명(16.0%),펄감

의 효과가 크다 48명(13.7%),간편하다 21명(6.0%),주름이 완화되어

보인다 4명(1.1%)의 순서로 나타났다.

펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용 시 선호

하는 표현기법을 선택한 이유에 대한 응답의 형태는 연령,최종학

력,트렌드 관심도에 따라서 유의한 차이가 있는 것으로 나타났다.

연령의 경우,40대 이상의 응답자 거의가 주름이 완화되어 보인다라

는 응답율을 보임으로써 20,30대와 차이를 나타냈다.트렌드 관심도

별로 살펴보면 그저 그렇다의 경우 간편하다의 응답비율이 다른 그

룹에 비해 높게 나타났다.

-펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용 시 선호

하는 표현기법별로 각각의 선택 이유에 대한 응답의 결과는 <표

26>과 같으며 선호하는 표현기법에 따라 선택 이유에 유의한 차이

가 있는 것으로 나타났다.
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선호하는 
표현기법

 선택한 표현기법을 선호하는 이유

 주름이 
완화되어 
보인다

자연스런 
광택표현이 
효과적이다

간편하
다

펄감의 
효과가 
크다

예뻐
보인다

전체

베이스나 
화운데이션 

단계에서의 표현

2
(1.7)

94
(80.3)

5
(4.3)

6
(5.1)

10
(8.5)

117
(100)

파우더나 볼터치 
단계에서의 표현

0
(0.0)

73
(61.9)

6
(5.1)

18
(15.3)

21
(17.8)

118
(100)

섀도우나 립 
단계에서의 표현

0
(0.0)

40
(46.0)

10
(11.5)

17
(19.5)

20
(23.0)

87
(100)

전단계 모두
에서의 표현

2
(7.1)

14
(50.0)

0
(0.0)

7
(25.0)

5
(17.9)

28
(100)

전체
4

(1.1)
221

(63.1)
21

(6.0)
48

(13.7)
56

(16.0)
350

(100)

=46.895**, p-value=0.000

<표 26> 선호하는 표현 기법별 선택한 이유

단위 : 명(%)

선호하는 표현기법에 상관없이 각각의 기법을 선택한 이유는 자연

스런 광택표현이 효과적이다 라는 응답이 전체 221명(63.1%)으로 가

장 높게 나타났다.이는 스스로 자연스럽다고 느끼게 되는 광택의기

준이 지극히 개인적이고 주관적인 이유에서 기인된 결과로 보인다.

또한 펄감의 효과가 크다 라는 이유를 선택한 응답자의 결과로,파

우더나 볼터치 단계에서의 표현을 선택한 응답자가 베이스나 화운

데이션 단계에서의 표현을 선택한 응답자 보다 약 3배 정도가 높게

나타남으로써 응답자들이 파우더나 볼터치 단계에서 펄감의 효과를
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더욱 크게 느끼고 있는 것으로 나타났다.

간편하다 라는 이유를 선택한 응답자 중,섀도우나 립단계에서의 표

현을 선호하는 응답자의 비율이 다른 표현을 선호하는 응답자 보다

비교적 높게 나타났다.
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V.결 론

본 논문은 2000년대를 대표할 트렌드 메이크업이며 현재 까지도 업

계의 끊임없는 연구와 새로운 소재 개발로 이어져 오고 있는 광택

재료와 그의 표현기법에 관하여 연구 하였다.

먼저 이론적 배경에서 트렌드 메이크업의 흐름을 이해하기 위하여

선행연구와 문헌자료를 통하여 대중문화가 활발히 형성되기 시작했

던 60년대부터 최근 2000년까지의 사회 문화적 배경과 흐름 속에서

패션문화와 예술사조 그리고 그 시기를 대표하는 메이크업의 변화

에 대하여 조사 하였다.이에 광택재료를 사용한 트렌드메이크업의

형성요인과 사회적 트렌드,영향요인은 다음과 같이 나타났다.

첫 번째로는 2000년대의 가장 두드러진 문화적 코드인 ‘웰빙’으로,

더 나은 삶을 추구하려는 경향이 사회 전반적으로 퍼져나가게 되고

웰빙이라는 단어와 접하게 되면서 하나의 문화 코드로 떠오르게 되

었다.두 번째로 자기만의 독특한 소비감각,즉 자신에게 만족과 행

복을 가져다 줄 수 있는 가치관 중심의 소비 트렌드,그리고 세 번

째는 여권의 신장으로,여성성을 강조하기보다는 인간으로서의 본연

의 모습,즉 화장을 해서 꾸민 나의 모습이 아닌 가장 자신다운 모

습을 추구하게 됨으로써 내추럴한 화장을 더더욱 선호하게 되었다.

네번째 디지털 TV의 개발로 자연스러운 메이크업을 선호함과 동시

에 최근 방송장비의 발달로 펄이나 글로시한 질감의 표현이 가능하

여 화면을 통해 연예인들의 윤기 나는 피부가 그대로 전달됨으로써

광택재료를 사용한 메이크업의 유행을 부추기게 되었다.
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이러한 광택재료를 사용한 트렌드 메이크업의 다양한 유형으로는

글로시 메이크업,실키메이크업,루미네이슨스 메이크업,쉬머 메이

크업,글리터링 메이크업,물광 메이크업,윤광 메이크업 등으로,광

택재료의 적용과 표현기법에 따라 다양한 메이크업으로 표현되어지

며 적용하는 부위와 재료에 따라 질감의 효과는 다르게 나타났다.

다음으로 본 논문의 심층적인 연구를 위하여 실시한 설문조사의 결

과는 다음과 같다.

-응답자의 선호도가 가장 높은 이미지에 대한 결과는 베이스나 파

운데이션 단계에서의 표현인 A이미지의 선호도가 절반이상으로

가장 높았으며 특히 지역적으로 대구,대구근교에서는 A이미지를 B

나 C이미지 보다 크게 선호하였으며 서울 경기지역에서는 B나 C이

미지를 A이미지보다 더 선호하였다.조사결과 지역적 성향의 차이

가 나타났으며 서울,경기 지역에서는 한 이미지에 편중하여 선호하

기보다는 보다 다양한 이미지를 수용하는 경향을 나타내었다.

-베이스나 파운데이션 단계에서의 표현인 A이미지의 메이크업

명칭은 물광 메이크업이(54.6%)가장 많았고,이는 조사 대상의

70%를 차지하는 20대의 영향으로,최근 인터넷상에서 널리 퍼져있

는 물광,윤광 등의 용어에 3.40대 응답자에 비해 더 친숙한 영향에

서 기인된 결과로 볼 수 있겠다.실제로 3.40대 응답자들은 A이미지

의 명칭으로 글로시 메이크업을 가장 많이 선택하였다.

-파우더나 볼터치 단계에서의 표현인 B이미지의 메이크업 명칭은

윤광 메이크업이(31.1%)로 가장 많았고 그 밖에 A이미지와 달리 주
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어진 8개 명칭이 모두 선택되었다.이는 웹 세대인 20대의 영향력의

비중도 크지만 3.40대 조사자들의 답변이 비교적 윤광메이크업에 치

중된 결과도 주목할 만한 결과이다.

-섀도우나 립단계에서의 표현인 C이미지의 메이크업 명칭은 루미

네이슨스 메이크업이 26.3%으로 가장 높게 나타났으나 다른 7가지

의 메이크업 명칭도 고루 선택 되었다.이는 베이스 표현에서는 펄

감이 없는 비교적 세미 매트한 피부표현으로 펄감을 찾아보기 어려

워 대부분의 조사 대상자들이 주어진 보기에서 베이스에 표현된 펄

의 정도가 자장 약하다고 생각되는 메이크업을 선택한 결과에 기인

된 것으로 볼수있겠다.용어에 관련한 해석으로는,응답자들은 섀도

우나 립 등 특정 부분에 펄이나 빛을 발하는 메이크업을 빛과 연관

된 단어인 루이네이슨스 메이크업으로 인식하고 있는 것으로 보여

진다.

-전단계 모두에서의 표현인 D이미지의 메이크업 명칭은 전단계

모두에서 펄이나 광택 재료를 사용함으로써 비교적 광택의 강도가

강한 느낌의 용어들의 선택이 두드러졌다.그 중 펄광 메이크업이

67.1%로 압도적으로 많았고,그 밖의 7가지 메이크업 명칭들도 소수

의 응답자에 의해서 선택되었다.

-응답자가 각각의 네가지 이미지에 적합하다고 생각하는 메이크업

명칭으로 선택된 최종 빈도수를 400%로 조사한 결과 펄광 메이크업

이 83.4%로 가장 많은 응답을 나타냈고,물광 메이크업(60.0%),윤

광 메이크업(60.0%), 글로시 메이크업(51.3%), 빛광 메이크업

(45.7%),쉬머 메이크업(43.7%),루미네이슨스 메이크업(30.0%),글

리터링 메이크업(18.0%)의 순으로 나타났다.이는 D 이미지의 명칭
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을 펄광이라고 선택한 응답자가 67.0%로 압도적으로 많았던 영향에

서 기인한 결과로 보인다.

-최근의 트렌디한 피부표현이 어떠한 베이스 메이크업이라고 생각

하는지에 대한 응답의 결과는 윤기나는 이라는 응답이 28.3%로 가

장 많았고,광택있는(22.9%),네추럴한(22.9%),투명한(15.4%),매트

한(5.7%),뽀송뽀송한(4.9%)의 순으로 다양한 피부표현이 선택되었

다. 이는 거주지역과 트렌드 관심도에 따라서 유의한 차이가 있는

것으로 나타났다.대구,대구근교의 경우는 윤기나는,광택있는 이

라는 응답이 많았으나 서울,경기의 경우는 내추럴한 이라는 응답이

가장 많았고 튜명한 또한 많은 응답자의 선택이 있었다.이는 서울,

경기 지역의 응답자들은 대구,대구근교의 응답자 보다 포괄적인 트

렌드 개념을 인지하고 대구,대구근교의 응답자의 경우 보다 구체적

인 트렌드의 개념을 인지하는 것으로 볼 수 있겠다.또한 트렌드의

관심도가 높을수록(매우 그렇다,그렇다)윤기나는을 선택한 응답

자가 가장 많았고,트렌드의 관심도가 낮은 그룹(그저 그렇다,그

렇지 않다)은 네추럴한을 선택한 응답자가 가장 많았다.

-최근의 트렌디한 메이크업에서 가장 강조되는 부분에 대한 응답

의 결과는 피부질감표현이 70.0%으로 가장 많았고,섀도우 15.1%,

입술 8.0%,속눈썹,볼터치의 순으로 나타났다.

-평상시 사용하는 제품의 결과로 전체 응답자 350명 중에서 과반수

가 넘는 응답자가 립스틱/립글로즈(80.0%),마스카라(73.4%),아이라

이너(67.1%), 메이크업베이스(59.4%), 화운데이션(56.6%), 블러셔

(53.4%),아이섀도우(51.7%)를 평상시에 사용하는 것으로 나타났다.

기타로는 B.B크림이 가장 많았다.
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-그 중 펄이나 광택 재료가 함유된 메이크업 제품을 2~3이상을

소유하고 있는 응답자가 무려 전체의 78%로 나타났다.주별 화장

빈도가 높을수록,트렌드 관심도가 높을수록 펄 제품을 소유하고 있

는 응답자의 비율이 높았다.

-응답자의 펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사

용 시 선호하는 표현기법에 대한 응답의 결과는 파우더나 볼터치

단계에서 표현한다는 응답자가 33.7%로 가장 많았으나,베이스나

화운데이션 단계에서 표현한다는 응답자 또한 33.4%로 높은 비중을

차지하였다.주목할 만한 사실로,대구.경북의 경우 베이스나 화운

데이션 단계에서 표현한다는 응답자가 40.2%이나 서울,경기의 경

우와 파우더나 볼터치 단계에서 표현한다는 응답자가 39.8%로 지

역적인 차이가 있었다.이상의 결과는 대구,대구 근교 지역의 경우

펄입자가 함유된 틴트나 메이크업베이스,리퀴드 하이라이터 제품과

서울,경기 지역의 경우 펄입자가 함유된 루즈 파우더나 블러셔,콤

팩트 타입의 하이라이터 제품 등의 연구 개발이나 마케팅전략에 참

고될 주목할만한 결과로 보인다.

-펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용시 선호

하는 표현기법을 선택한 이유에 대한 응답의 결과는 선호하는 표현

기법에 상관없이 각각의 기법을 선택한 이유는 자연스런 광택표

현이 효과적이다 라는 응답이 전체 221명(63.1%)으로 가장 높게 나

타났다.이는 스스로 자연스럽다고 느끼게 되는 광택의 기준이 지극

히 개인적이고 주관적인 이유에서 기인된 결과로 보인다.

또한 펄감의 효과가 크다 라는 이유를 선택한 응답자의 결과로,파

우더나 볼터치 단계에서의 표현을 선택한 응답자가 베이스나 화운
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데이션 단계에서의 표현을 선택한 응답자 보다 약 3배 정도가 높게

나타남으로써 응답자들이 파우더나 볼터치 단계에서 펄감의 효과를

더욱 크게 느끼고 있는 것으로 나타났다.

간편하다 라는 이유를 선택한 응답자 중,섀도우나 립단계에서의 표

현을 선호하는 응답자의 비율이 다른 표현을 선호하는 응답자 보다

비교적 높게 나타났다.

이상의 연구 결과는 본문에서 언급한바와 같이 질감의 표현이나 광

택재료의 표현기법에 따른 메이크업 명칭의 명확한 구분이 모호하

여 연구의 한계점을 느끼며,이에 본 논문의 설문연구결과는 구체적

인 데이터를 제시한 실증적인 자료로써 향후 용어의 재정립에 관한

연구에 의미있는 자료로 활용되기를 기대한다.또한 메이크업트렌드

에 가장 민감하다고 볼 수 있는 뷰티과 학생들이 설문 조사 대상자

의 대부분인 이유로 조사 대상자의 연령대가 20대에 편중되어 보다

다양한 연령대를 조사하지 못한 점에 아쉬움이 남는다.

본 논문을 통하여 2000년대를 대표할 트렌드 메이크업 중의 하나인

광택재료를 이용한 메이크업을 심도있게 분석하여 다양한 메이크업

표현기법의 연구나 개발은 물론,향후 업계의 제품개발과 마케팅 연

구에 도움이 되기를 기대한다.
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<설문지>

안녕하십니까?

본 설문조사는 최근 광택 재료를 이용한 트렌드 메이크업의 수용

정도와 선호도 조사 연구를 위한 목적으로 이용 하고자 작성 되었

습니다.여러분이 응답하신 내용은 익명으로 처리되며 연구이외에

다른 목적으로는 절대 이용되지 않을 것입니다.

각 문항은 정답이나 오답이 있는 것이 아니며 번거로우시더라도

각 문항에 귀하의 솔직하고 정확한 답변을 부탁 드립니다.

협조해 주셔서 감사합니다.

2008년 10월

연구자:이 경 희

한성대학교 예술대학원 분장예술학 전공

Ⅰ.통계학적 일반적인 사항

1.귀하의 연령은?

① 20대 ② 30대 ③40대 이상

2.귀하가 거주하는 지역은?

①대구.대구근교 ②서울.경기

3.귀하의 최종 학력은?

①고졸 ②대학재학중 ③전문대졸 ④대졸 ⑤대학원 재학 이상

4.귀하의 직업은?

①학생 ②판매,서비스직 ③전문직 ④회사원 ⑤무직,전업주부

5.귀하의 월수입은 어느정도 입니까?

① 월100만원이하 ②월100-200만원이하

③월200만원이상 ④기타 (용돈일 경우- )
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Ⅱ.메이크업에 관한 일반적인 태도

1.월평균 화장품 구입 횟수는?

① 수시로 구입한다 ② 5회 ③ 3회 ④ 1회 미만

2.귀하께서는 일주일에 화장을 얼마나 자주 하십니까?

① 매일 ② 4~5회 ③ 2~3회 ④ 거의 하지 않음

3.귀하가 메이크업을 하는 목적은 무엇입니까?

① 결점을 커버하기 위해서 ② 자아만족을 위해서

③ 타인에게 예쁘게 보이기 위해서 ④기분 전환을 위해서

4.귀하가 메이크업 시 가장 신경 쓰는 부위는 어느 부분입니까?

①피부표현 ②입술 ③섀도우 ④속눈썹 ⑤볼터치 ⑥눈썹

5.귀하께서 화장품 광고(메이크업이미지)를 가장 자주 접하는 매체는?

①TV나 영상매체 ②잡지나 서적 ③DM 및 기타 인쇄물

④인터넷 ⑤화장품매장

Ⅲ.메이크업 이미지에 대한 선호도

*함께 첨부된 네가지의 이미지를 보시고 다음 질문에 답하여 주십시오

1.위의 네가지 메이크업 이미지 중에서 본인의 선호도가 가장 높은 이미

지는 무엇입니까?

① A이미지 ② B이미지 ③ C이미지 ④ D이미지
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2.각각의 이미지에 적합하다고 생각되시는 메이크업의 명칭을 다음 보기

에서 하나씩 선택하여 주십시오.

①글로시 메이크업 ②물광 메이크업 ③윤광 메이크업

④쉬머 메이크업 ⑤루미네이슨스 메이크업 ⑥펄광 메이크업

⑦빛광 메이크업 ⑧글리터링 메이크업

A이미지 - ( ) B이미지 - ( )

C이미지 - ( ) D이미지 - ( )

Ⅳ.트렌드 메이크업에 대한 관심도

1.귀하는 최신 메이크업 트렌드나 유행컬러에 대해서 관심을 가지는 편

입니까?

①매우 그렇다 ②그렇다 ③그저 그렇다

④그렇지 않다 ⑤전혀 관심 없다

2.최근의 트렌디한 피부표현이란 어떠한 베이스 메이크업이라고 생각하십

니까?

①투명한 ②내추럴한 ③매트한 ④광택있는

⑤윤기나는 ⑥뽀송뽀송한

3.최근의 트렌디한 메이크업에서 가장 강조되는 부위는 어디라고 생각하

십니까?

①피부질감표현 ②입술 ③섀도우 ④속눈썹 ⑤볼터치
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4.귀하가 평상시 사용하는 메이크업 제품은 어떤 것들이 있습니까?(복수

선택)

①메이크업베이스 ②화운데이션 ③페이스파우더 ④콤팩트 ⑤블러셔

⑥아이섀도우 ⑦아이라이너 ⑧마스카라 ⑨립스틱/립글로즈

⑩기타( )

5.위의 체크한 제품들 중 펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업

제품은 몇 개 입니까? ( 개 )

6.귀하께서 펄 제품이나 기타 광택재료가 함유된 메이크업 제품 사용 시

선호하는 표현기법은 무엇입니까?

①베이스나 화운데이션 단계에서의 표현

②파우더나 볼터치 단계에서의 표현

③섀도우나 립 단계에서의 표현

④전단계 모두에서의 표현

6-1.선택하신 표현기법을 선호하는 이유는 무엇입니까?

①주름이 완화되어 보인다 ②자연스런 광택표현이 효과적이다

③간편하다 ④펄감의 효과가 크다 ⑤예뻐보인다

*빠진 문항이 없이 조사에 응해 주셔서 대단히 감사합니다.
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ABSTRACT

StudyonExpressionTechniquesofTextureinModern

Make-Up

-FocusedonExpressionofGlitterMaterials-

LeeKyungHee

MajorinMake-upArt

Dept.ofBeautyArt& Design

GraduateSchoolofArts

HansungUniversity

Glittercosmeticmaterialsaretheworldsleadingmakeupitemsin

the21stcentury,and stillcontinuously lotsofresearchesare

conductedtodevelopnew andadvancedmaterials.Inthispaper,

westudiedapplicationofglittermaterials.

Throughthetextureofglittermaterialsandapplicationmethods,

glittermakeupcanbeappliedinavariousways,forexample,

glitterbase makeup forrefining skin’s texture,colormakeup

usingglitterorpearlshadows,ormakeupusingobjectssuchas

cubic,stone,spangles.Theseglittermakeuparecurrentlybeing

patronizedincommercialsadsandfashionshows.

Tobeginwith,tounderstandthepassageofmakeuptrendwe

studiedtherelationshipbetweenthechangeinfashion,artand

makeupbyreferringtoprecedingresearchesandliteratureasa
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theoreticalapproach.

Here,wesuggestedfourmajorfeaturesshowingwhyitstarted

touseglittermaterialsformakeupandwhatsocialenvironment

haveinfluenceonglittermakeup.Firstisoneofmostpopular

characteristics in 21stcentury,"Well-Being".By this highly

spread culturecode,peoplepursueabetterlife,which makes

glittermakeupanothernovelculturecode.Seconditisthenew

consuming trend based on consumer’s own unique sense of

buyingproductsthatcansatisfythemselves.Third,theexpansion

ofwoman’srightleadsto,notplacing emphasison feminine

beauty,butontheirnaturalfeatures,thustheyprefertohave

naturallookingmakeupratherthantooshowymakeup.Fourth,

thedevelopmentofdigitalTV addedmorepreferencetonatural

makeup.Furthermore,highly improved broadcast equipments

makeitpossibletoshow pearlorglossyfeatureitselfvividlyin

screen,whichresultsinglittermakeupbeingprevailingthrough

theentertainmentbusiness.

Thereareseveralkindsoftrendmakeupusingglittermaterials,

such as glossy makeup,silky makeup,luminescence makeup,

simmermakeup,glittermakeup,moisture makeup,and polish

makeup.Thisclassification isdefinedby whatglittermaterial

andwhatmethodsbeingapplied.Therefore,dependingonwhat

partoffaceand whatmaterialsapplied,itresultsin various

kindsofappearance.
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Next,wedesignedthequestionnaireforthefurtherstudy,and

thengotthefollowingresults.

-Moststrongpreference,fortheimages,whichwaschosenby

over50% responses,wasImageA showingtheapplicationbased

onmakeup-baseorfoundationstep.

-A majorityofresponseschose"MoistureMakeup"asanameof

ImageArepresentingmakeup-baseorfoundationstep.

-A majorityofresponseschose"PolishMakeup"asanameof

ImageBrepresentingpowderorcheekmakeupstep.

-A majority ofresponses prefer"LuminescentMakeup"as a

nameofImageCrepresentingshadowsorlipstep,butyetother

7nameswerealsoevenlyselected.

-An overwhelming numberschose"PearlPolish Makeup"as a

nameofImageD representing allofmakeup step mentioned

before.

-Inthequestionaskingwhatbasemakeupisarecenttrendy

makeupstyle,"polishing"wasselectedbymostofrespondents,

and"glittering","natural"werefollowed.

-Topanswertothequestion"whatpartismostaccentuatedin

recenttrendymakeup?"wasskintextureexpression,andshadow,

lipwerefollowed.

-78% ofrespondents owned 2-3 pieces ofcosmetic products

possessing pealorglittermaterials.In thegroup moreoften

puttingonmakeupandpayingmoreinterestintrendyfashion,a
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high ratio of respondents answered yes to owing pealor

glitteringmakeupproducts.

-Forastepapplying pearlorotherglittermaterialcontaining

cosmetics,33.7% ofrespondentshavepreferenceforpowderor

cheekmakeupstep,butyetsignificantnumberofrespondents,

33.4%,havepreferenceforbaseorfoundationstep.

-Thereasonfortheirpreferenceasaglittercosmeticapplying

stepwashigheffectivenesstoshow naturalglitteringexpression,

regardless of what makeup step they selected.This result

suggestedthatthewayofglittermakeuppeoplefeelnaturalis

verypersonalandsubjective.

Asmentioned before,dueto vaguecriteria ofmakeup terms

representing texture expression or glitter materialexpression,

there is research limitations ofthis study.The analysis of

questionnaireinthisstudyprovidedthebibliometricdetaileddata,

thus we expectthis resultmay provide some guidance for

reestablishing makeup terms in future.However,because we

conductedthisquestionnairesurveyofpeopleintheirtwenties

whoarebeautymajorcollegestudents,theremustbescrupulous

attentiontobeapplied.

Thisstudy may behelpfulforunderstanding currentmakeup

trendmoreintensively,forcreatingnew trendandalsofornew

cosmeticdevelopment.
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