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시기 내    용

하이서울브랜드사업 전담조직 구성

년도 사업 참여기업 지정서 수여 개사

하이서울브랜드 플라자 개설 층

년도 사업 참여기업 지정서 수여 개사

대한민국 중소기업우수제품박람회 참가

중국 비즈니스로드쇼 시장개척단 파견 개최 북경 상해

중국 비즈니스로드쇼 시장개척단 파견 개최 북경 청도

하이서울브랜드 홍보대사 위촉 베이비복스리브 갬블러크루

알리바바사이트 활용 해외마케팅 지원

중소기업과 유통업체간의 상담회 참가

하이서울브랜드 홈쇼핑 특징방송 체결

디자인개발지원사업 업체 선발 개사

방송인 임성훈 하이서울브랜드 홍보대사 위촉 

하이서울브랜드 홈쇼핑 차방송 오쇼핑

하이서울브랜드제품 디자인공모지원사업 추진 차

대한민국 공동브랜드종합대전 참가 

지방자치브랜드경쟁력지수 대상수상 위

마켓과 업무협약 체결

마켓 내 하이서울브랜드관 개설

주 예감의 공연팀 하이서울브랜드 홍보대사로 위촉

하이서울브랜드기업 지정서 수여식 개최 120개사

대한민국 대표브랜드 대상 수상
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브랜드회상

브랜드 재인

무인지

최초상기
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가   설 채택여부

채택

채택

채택
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