











































































































































































	목차
	I. 서론 = 1
	1. 연구목적 = 1
	2. 연구방법 및 범위 = 3

	II. 브랜드 아이덴티티에 관한 이론적 고찰 = 5
	1. 브랜드와 브랜드 아이덴티티의 개념과 역할 = 5
	1) 브랜드의 개념 = 5
	2) 브랜드의 역할 = 6
	3) 브랜드 아이덴티티의 개념과 역할 = 7
	4) 브랜드 인식도 = 8

	2. 포장디자인의 브랜드 아이덴티티에 관한 전략 = 12
	1) 브랜드 아이덴티티의 구성 및 전략유형 = 12
	2) 포장디자인의 시각 커뮤니케이션 요소 = 14

	3. 마케팅요소로써 브랜드 아이덴티티 = 20
	1) 브랜드 Marketing = 20
	2) 시장세분화 전략으로서 브랜드 포지셔닝 = 23


	III. 쌀 시장 현황 = 28
	1. 쌀의 분류 = 28
	2. 쌀의 생산현황 = 30
	3. 쌀의 유통현황 = 31
	1) 쌀의 유통현황 및 유통경로 = 31

	4. 쌀의 판매 방식 = 32

	IV. 국·내외 쌀 포장디자인 전략에 관한 분석 = 34
	1. 국내업체별 쌀 포장디자인의 분석 = 34
	1) 청풍명월쌀 (충남) = 34
	2) 이천쌀 (경기도) = 35
	3) 파주쌀 (경기도) = 36
	4) 보은 청결미 (충북) = 37
	5) 남한강쌀 (충북) = 37
	6) 풍광수토 나주품질 인증쌀 (전남) = 38
	7) 고흥 간척지쌀 (전남) = 39
	8) 춘향골쌀 (전북) = 39
	9) 대야 청결미 (전북) = 40
	10) 상주 삼백쌀 (경북) = 40
	11) 예천쌀 (경북) = 41
	12) 백조 청결미 (경남) = 42
	13) 가야산 합천 청결미 (경남) = 42
	14) 철원오대 (강원도) = 43

	2. 일본쌀의 포장디자인 분석 = 45
	1) AKITAKOMACHI = 45
	2) HITOMEBORE = 45
	3) KOSHIHIKARI = 46

	3. 설문조사에 의한 분석 = 49

	V. 문제점 및 개선방안 = 59
	1. 브랜드아이덴티티 차별화 측면 = 59
	2. 시각적 요소 측면 = 60

	VI. 쌀 포장디자인 시안제시 = 63
	1. 디자인 컨셉 = 63
	2. 시각적요소분석 = 64

	VII. 결론 = 66
	사진자료 = 68
	<참고문헌> = 72
	Brand Identity 차별화를 위한 포장디자인에 대한 설문지 = 74
	ABSTRACT = 77

