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매체 이용점유율 결과

(1)인터넷과 지상파TV 중간 이용자는 타 매체의 중간 이용자가 적고, 반대로 DMB의 중간 이

용자 중에는 타 매체의 중간 이용자가 많았다. 

(2)지상파 TV를 적게 보는 집단은 인터넷을 보완적으로 사용하는 경우가 많고, 다른 모든 매체

에서도 해당 매체를 적게 이용하는 자가 인터넷을 많이 이용하는 것으로 나타났다. 

(3)인터넷 경 이용자 집단은 지상파 TV를 보완적으로 소비하는 경우가 많아, 지상파 TV와 인

터넷은 대체성을 가진 소비양상을 띄었다. 

매체 이용주기5)(빈도) 결과 

(1)지상파TV는 모든 매체유형에 자주/규칙적으로 소비하는 연계매체로 나타났으며, 

(2)지상파TV 정기이용자는 신문과 라디오를 정기적으로 소비하는 경우가 많았다. 

(3)반대로 위성방송 및 DMB는 모든 매체 유형에서 이용 빈도가 가장 낮은 매체로 나타나 다

중소비 정도가 낮음을 알 수 있었다. 













 첫째, 수용자의 회상을 통해 5점~11점 척도로 기입하는 척도기입법 (Bromley & Bowles, 

1995; Atkin, Jeffres & Neuendorf, 1998 등) 

  둘째, 전날 또는 지난시간을 회상하여 자기보고식으로 기입하는 기법 (Althaus & 

Tewksbury, 2000), 

  셋째,  PC미터 또는 일기식으로 기입하는 방법(이재현, 2005 재인용) 이다.





















































다매체환경에서 미디어 접점

경험표집법 (ESM) 설문지



안녕하세요?

이 연구는 “다매체 환경에서 미디어 접점에 관한 연구”로 소비자들이 다양한 환경 속에서 매체

이용 행태가 어떻게 나타나는 지를 연구하기 위한 것으로 저의 석사학위 논문을 위한 자료 수

집을 위한 것입니다. 

 

본 설문에 수집한 자료는 통계적인 목적으로만 활용되오며 개별적인 분석은 이루어 지지 않으

오니 바쁘시지만 시간을 내어 응답해 주시면 대단히 감사하겠습니다. 

설문은 아래와 같이 하루 7번 주어진 시간에 응답하여 주시면 됩니다. 

해당 시간에 여러분의 휴대폰으로 설문지 작성 요청을 알리는 SMS(문자메시지)를 발송 할 것

이며, SMS를 받은 시점에서의 현상을 정리 해 주시면 됩니다. 관련 SMS신호 접수 후 30분 

내에 해당 설문지를 기재 부탁 드립니다..

본 설문지는 가능한 항상 휴대하시길 바라며, SMS 신호를 받으신 후 30분 이내에 작성 바랍

니다.

SMS 신호가 울릴시 부득이 설문을 작성치 못할 상황이 발생 하시면, 작성을 하지 마시고 해당 

설문지는 공란으로 넘어가시기 바라며, 다음 SMS 신호 발생시 해당 설문에 응해 주시면 됩니

다.

본 설문의, 정답은 없으며, 주변 상황 및 해당 설문 작성시의 있는 그대로의 내용을 자세히 알

수 있도록 작성해 주시기 바랍니다.

설문 내용 작성 중 기재공간이 더 필요하시면, 해당 설문 뒷면을 이용 하셔도 됩니다.

작성에 관련 질문이 있으시면 E-mail 또는 휴대폰으로 연락 주시면 회신 드리도록 하겠습니다.

다시 한번 설문에 응해 주셔서 감사합니다.

한성대학원 뉴미디어 광고프로모션학과 

박상현

e-mail :herjun1@nate.com



1.  설문 참여자 자기소개 부탁 드립니다.

(연구를 위한 응답자의 인적사항을 분석하기 위한 것입니다.  작성 부탁드립니다.)

1) 기본정보

이    름 :

연    령 :

성    별 :        남    /    여

결혼유무 :        유    /    무

2) 나에 대한 소개 (자신이 누구인지 소개해주세요)

(사진을 첨부하여도 좋습니다. 공간이 부족하면 별지나 뒷면을 이용해 주십시오.)

3)  당신의 직업은 무엇입니까? (직업과 하는 업무에 대해 설명을 해주세요)

4) 직급       (                               )

5) 근무 연수  (                               )

6) 주요 교통수단 은 무엇입니까? 

    (이동 시 주로 이용하는 교통수단 및 이용 시간에 대해 정리)



(1) (2)

(3) (4)

(5) (6)

(7) (8)

(9) (10)

< 설 문  지>                                    문자번호 No.  (           )

Date :    (      )월   (       )일  (      )요일       날씨 : (              )

기록시간 :   AM / PM     (         )시    (         )분

[ 1. 환경에 관한 설문입니다. (2문항)]

1-1)지금 무엇을 하고 계신가요? (활동에 대해 구체적으로 정리 부탁 드립니다.)

1-2)지금 계신 장소는 어디 입니까? (ex: 회사 회의실, 회사 내 자리 등 구체적으로 기재)

[2. 미디어 접점에 관한 설문 (4항)]

2-1) 지금 주변에 보이는 것을 가능한 빼놓지 말고 보이는 순서대로 기입해 주십시오.

(ex: 스마트폰(아이폰), 제도샤프, 연습장, 밥그릇, 연필, 거울, 창문(유리창), 건물 광고,

실제 본인의 눈에 Direct로 띄었거나 사용 하고 있는 물체, 혹은 스마트폰, 전화기, 라디오등 

일반적인 매체를 접하는 순서대로 적어 주세요)

2-2) 지금 여러분이 사용 또는 보고 계신 매체가 있으십니까?

(1) Yes                      (2) No

(1)Yes  일 경우, 2-3)문항으로 진행 부탁 드립니다.  

(2) No 일 경우, 설문이 종료 되었습니다.



매체 종류 하고 계신 것

(1)  

(2)  

3)  

매체 종류 시간 분

(1)  (              ) (              )

(2)  (              ) (              )

(3)  (              ) (              )

2-3) 지금 사용 중인 매체로 무엇을 하고 계셨습니까? (복수일 경우, 복수 기재)

2-4) 지금 사용하고 있는 매체와 지금 현재 사용하신 시간은 어느 정도 인가요? 

지금까지 설문에 참여해 주셔서 감사합니다.
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