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인구 통계적 특성

피부 관리 자아존중감

피부 관리 지식

피부 관리 정보

피부 관리 행동

피부 관리 방법 

유능감

가치감

소속감

만족감

   인구학적 특성      ‒ ‒ ‒ ‒     빈도분석 

   피부 관리 인식      ‒ ‒ ‒ ‒     교차 분석

   피부관리. 자아존중감  ‒ ‒ ‒ ‒  t-test. ANOVA

   피부관리가 자아존중감에 미치는 영향 ‒ ‒ ‒ ‒ 다중희귀분석
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