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HEDONICA

1. 브랜드 개요

컨셉: 단순한 인테리어 소품을 넘어, 일상 공간을 특별하게 바꾸는 감각적이고 몽환적인 무드의 홈 퍼니싱 브랜드
브랜드 철학: "쾌락(HEDONISM)은 곧 탐험". 물질적 쾌락이 아닌, 내면의 감각과 미지의 세계를 탐험하는 여정을 제안 
디자인 키워드: 비정형적 실루엣, 질감의 충돌(TEXTURE LAYERING), 몽환적인 빛과 그림자, FUTURE-ORIENTED AESTHETIC

2. 시장 배경 및 타겟

배경: 1~2인 가구 증가 및 '집=자아 정체성의 확장' 인식 확산. 취향 중심 소비와 '아보하' 트렌드 속에서 희소성 있는 디자인 소품 수요 증가 
메인 타겟: 20~30대 1인 가구 및 자취생
서브 타겟: 신혼부부, 소규모 자영업자(카페 등 상업 공간 연출 니즈) 
포지셔닝: 심미적/독창성 중심의 고가~중고가 시장 공략 (기존의 획일화된 디자인 탈피) 

3. 핵심 상품 전략

조명 커버 & 스탠드: "감각의 문을 여는 포털". 컨셉에 맞는 소재를 활용한 시그니처 아이템 
거울: "자신을 비추는 또 하나의 차원". 유기적인 형태의 프레임과 이질적 소재 결합 
패브릭 포스터: "감정의 잔상을 엮은 조각". 2D 프린팅에 입체적 오브제를 더한 3D 텍스처 포스터

4. 차별화 및 마케팅 전략

패키지: 박스를 여는 순간 미지의 세계로 들어가는 듯한 언박싱 경험 제공 
마케팅: 브랜드 세계관을 강조한 SNS 콘텐츠 및 팝업 전시를 통해 팬덤 구축 

1. 중간발표요약



시제품·촬영·
상세페이지 결과 1. 스튜디오 촬영 결과물
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2.
2. GENCY 활용 생성형 AI상세페이지

3. 제품 제작 과정

4. 패키지 디자인



제품 전면 배치 컷
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2-1. 스튜디오 촬영 결과물

NIGHT  version.DAY version.
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2-1. 스튜디오 촬영 결과물
제품 전면 배치 컷



무드 중심 컷
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2-1. 스튜디오 촬영 결과물
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2-2. GENCY 활용 생성형 AI상세페이지
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2-3. 제품 제작 과정 

1. Materials Sourcing (자재 수급)
동대문 시장에서 원단, 단추, 비즈 등 

소재 선정

2. Design Sketch / Pattern Making
조명 사이즈 실측 후 패턴 제작 및 재단

3. Sewing / Structure Forming
주름, 표면 텍스쳐를 살리며 기본 쉐입 봉제
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2-3. 제품 제작 과정 

4. Ornament Arrangement
단추, 자개, 펄 장식 위치 조정 및 섬세한 스티칭

5. Assembly / Light Test
봉제 후 조명 위에서 빛 질감 테스트
조명 기둥을 감싸는 원단 봉제

6. Prototype Realized
브랜드 무드에 맞는 제품 완성
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2-1. 패키지 디자인

디자인

컨셉: '미지의 세계로부터 온 초대장'을 테마로 하여 받는 사람에게 신비로움과
                  기대감을 주는 언박싱 경험 연출

Main Color: 메탈릭 실버(Metallic Silver) & 딥 블랙(Deep Black)
Processing: 타이포그래피와 로고에 홀로그램 후가공을 적용하여 주목도 상승

구성품

아웃박스, 웰컴 카드, 굿즈 고정용 내부 트레이
선물용 엽서: creation for ___(문구), 깃텉(브랜드 오브제)

기대효과

언박싱 경험: 박스를 여는 순간부터 브랜드의 세계관에 접속하는 듯한 몰입감 제공
단순한 포장이 아닌 브랜드와 고객을 이어주는 첫 번째 매개체로서의 역할
브랜드 감성과 연결되는 디자인으로 자발적 바이럴 유도
인테리어 소품 브랜드 답게 패키지 역시 인테리어 소품 역할 가능



인스타그램 운영 결과
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3.
1. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스)
및 계정 운영 전략



3-1. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스) 



업로드

날짜

게시글 
형태

사진 제목/글 운영 전략

10.7 피드

INVITATION ˚✧₊⁎⁺˳✧
Would you like to explore the hidden realm within your

soul?
A journey in pursuit of plasure begins.

당신의 내면 깊숙이 숨겨진 미지의 세계로 초대합니다.
쾌락을 쫓는 탐험이 시작됩니다.

HEDONICA

첫인상 전달
→ 비정형적 글자형태, 보라빛 색감의 로고로 브
랜드의 컨셉을 간접적으로 각인
어둑한 배경에 빛나는 로고를 통한 대비감 

→ 집중효과
→ ‘어둠 속 빛’의 구조를 통해 브랜드만의 세계관
을 여는 도입부 기능

10.29 피드 X
브랜드 이름의 반복적 노출 
대비감을 통한 강조
모호한 형상을 통한 흥미 유발

10.29 릴스 ☪︎oming Soon .͙·☽

점점 로고로 수렴하는 그래픽 영상
→ 브랜드 컨셉을 담은 시그니처 로고 반복 노출
→ 형태 변화 패턴으로 자연스러운 주목 유도
→ 예술성 극대화
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3. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스) 



업로드

날짜

게시글 
형태

사진 제목/글 운영 전략

11.12 릴스 ☪︎oming Soon .͙·☽

집 안 공간에서 나타나는 로고
   → 본격 제품 노출 전, 자연스러운 맥락을 만들어줌

방 반의 포근하고 몽환적인 분위기

11.12 피드 X
스와치로 제품 전체 디자인 암시
 → 제품 질감·톤·재질이 무엇인지 감각적으로
전달

의도적 연출
→ 텍스처 사이로 새어나오는 빛
→ 조명 위에 얹혀진 소재 실루엣
→ 색감 팔레트를 보여줌11.12 피드 X
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3. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스) 



업로드

날짜

게시글 
형태

사진 제목/글 운영 전략

11.18 스토리 X

깃털, 조개, 보석, 단추 같은 오브제들 공개
→ 최종 제품에 대한 기대감, 상상력 유발
→ 제작과정과 소재를 공개함으로써 정교함 및 브랜
드 가치를 정당화

11.26 피드

Textile, light, and a quiet silhouette.
Our first release is almost here.

모델컷 및 최종 제품 실물 간접 노출
→ 모든 암시의 끝에 조명 커버 제품이 등장했
을 때  ‘이해와 설득’이 자연스럽게 일어나게 함

3분할 그리드 사용
→ 3칸 전체를 차지하는 큰 제품 이미지로 모든
흐름이 한 번에 ‘완성’되는 느낌을 줌
→ 전시하듯 연출
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3. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스) 



업로드

날짜

게시글 
형태

사진 제목/글 운영 전략

12.4 피드

Hedonica' 25F/W Collection
Preview 

⟢Orué⟣
[ Mood Lamp 🛋️ ]

빛이 오롯이 머무르는 곳

제품 중앙 배치 및 좌우 모델컷
→  제품 강조 및 관심도 상승
→ 흐름 있는 이미지로 하나의
이야기처럼 느껴짐
제품 블러 처리
→ 의도적으로 정보 부족 상태
를 만들어 다음 게시물에 대한
기대감 유발.
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3. 업로드한 콘텐츠(사진/릴스) 



사업계획
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4. 사업계획서 요약

시장 / 실현 가능성

비용 구조

1. 시장성 분석
홈 퍼니싱 시장의 질적 변화:
‘디깅 (DIGGING)’ 소비 타겟 적중
중고가 니치 마켓 선점

1.초기 투자 비용 (INITIAL COST)
제품 개발비
브랜드 및 콘텐츠 제작비
초도 물량 확보

2. 실현 가능성
하이브리드 생산 시스템 구축

: BASE (OEM을 통해 단가 절감 및 품질
균일화) > FINISH (감성 디테일은 내부
스튜디오 및 소규모 공방과 협업) > 효과
(대량 생산의 효율성과 핸드메이드의 희
소성)

2.수익 및 비용 구조 
매출원가 (COGS): 제품 판매가의 약
30~40%
직접 재료비 + 외주 가공비 + 패키징
비용 (고급 패키지 전략 반영)
판매 관리비 (SG&A): 판매가의 약
20~30%
플랫폼 수수료, 물류/배송비, 디지털
마케팅 비용
영업이익률: 약 30~40% 확보 목표



4. 사업계획서 요약

성장 전략

향후 계획

1.초기 진입 전략
SNS 비주얼 마케팅: 인스타그램, 핀터레스트 중심 브랜드 무드를 담은 숏폼 콘텐츠 발행

2.시장 확장 전략
버티컬 플랫폼 입점: 29CM, EQL 등 라이프스타일/편집샵 입점 추진
인플루언서 시딩: 협찬 진행하여 바이럴 효과 창출

3.브랜드 강화 전략
아티스트 콜라보레이션: LIMITED EDITION 출시, 소장가치 증대
오프라인 경험 제공: 제품의 질감과 조명 효과를 직접 체험

1분기 2분기

3분기 4분기

프로토타입 3종 완성
패키지 디자인 확정 및 제작
브랜드 SNS 계정 개설

시장 검증 및 런칭
자사몰 구축 및 인스타그램 샵 연동
초도 물량 생산 및 배송 시스템 구축

유통 채널 확장
주요 버티컬 플랫폼 입점 계약 체결
F/W 시즌 겨냥 신규 아이템 기획
인플루언서 마케팅 본격화

연말 시즌 겨냥 ‘기프트 에디션‘ 출시
오프라인 팝업스토어 1회 이상 운영
차년도 S/S 컬렉션 준비



팀별 역할 분담
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강지아

구성원별 담당 역할

김서연

디자인 및 제품제작
인스타 사진 편집

배운점 아쉬운 점 실체 런칭 시 개선점

배운 점 / 아쉬운 점 / 실제 런칭 시 개선점

김아현

김채민
시장 조사, 상품 기획,
촬영기획, sns운영

시장 조사, 상품 기획,
촬영기획, sns운영

시장 조사, 상품 기획,
촬영기획, sns운영

5-1. 팀별 역할 분담

제품 다양화 & 선택 폭 확대
->  조명 커버를 형태별·크기별·색상별 라인업으로 확장

브랜드 스토리 & 경험 강화
->  “미지의 세계 탐험” 컨셉을 강화
SNS AR 필터 / 공간 매칭앱 등 체험형 콘텐츠 도입

고객 피드백 기반 개선
->  조도/소재 만족도 조사 및 사후 관리 시스템 구축

아이디어의 시각화 중요성
:  스케치와 시제품을 만들어보는 과정에서 머릿속의 
이미지를 실물로 구현할 때 예상치 못한 문제가 보인다
는 것을 배움.

브랜드 스토리와 디자인의 연결
:  “미지의 세계·오묘한 느낌”이라는 컨셉을 형태와 색감
에 어떻게 반영할지 고민하며 콘셉트 일관성 유지의 
중요성 인식.

시간 부족으로 인한 완성도 아쉬움
: 시제품이 한 번에 완성되기 어려웠고, 여러 차례 수
정해볼 충분한 시간이 부족.

사용자 테스트 부족
:  실제 소비자에게 설치해보고 의견을 수집하는 
단계가 충분히 이루어지지 못함.


