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프로젝트 배경 및 목적 01

• 프로젝트 배경:

⚬ 한국의 대표 판소리 『춘향가』를 디지털 환경에 맞춰 재해석하고 큐레이션하여, 

전통문화와 현대 대중 (특히 1020 세대) 간의 소통을 강화하고자 함

⚬ 최근 판소리에 대한 인식이 '지루함'에서 '새롭고 멋짐'으로 변화하는 추세에 주목하여, 

대중의 관심 밖에 있던 판소리를 널리 알리고 쉽게 접근할 수 있는 창구를 마련하는 것이 필요

• 프로젝트 목적:

⚬ 『춘향가』를 중심으로 각 대목 설명, 시각 자료, 현대적 해석을 제공하여 서사를 쉽게 이해하도록 도움

⚬ 등장인물을 MBTI로 분석하여 몰입과 공감을 높이고, 커뮤니티를 통해 사용자 간 소통 및 문화 확산 도모

⚬ 궁극적으로 판소리의 대중화와 전통문화의 현대적 계승에 기여하는 것을 목표로 함



대상층, 주요 전략 02

• 주요 대상층 (타겟층):

⚬ 주요 타겟: 10대 ~ 20대 청년층 (웹툰, 성격 테스트, 스토리텔링 등 디지털 콘텐츠에 익숙)

⚬ 보조 타겟: 판소리에 관심 있는 일반 성인층

• 주요 콘텐츠 전략 (대상층 특성 반영):

⚬ 스토리텔링 중심 구성 및 시각화

⚬ MBTI 활용 인물 분석

⚬ 네 컷 만화 등 다양한 형식 도입

⚬ 참여형 커뮤니티 운영



진행과정 03
노션 /  시트
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자체평가 04

한계점 및 개선방안

한계 1 : 자료 확보의 어려움

원인 : 판소리 관련 자료의 접근 제한, 저작권 문제, 자료의 부족

대응 방안 : 다양한 출처를 활용하여 자료를 확보하고, 저작권이 없는 자료나 공개된 자료를 우선적으로 사용

  

한계 2 : 큐레이션 설계의 어려움

원인 : 가공되지 않은 판소리 데이터를 활용해서 이해하기 쉽게 만드는 것에 대한 어려움

대응 방안 : AI 기술을 활용한 콘텐츠 제작, 이미지 제작을 통해 이용자가 이해하기 쉽게 큐레이션함



자체평가 04

향후과제

1.콘텐츠 확장 및 심화:

⚬ 현재 『춘향가』에 집중된 콘텐츠를 판소리 다섯 마당(심청가, 흥보가, 적벽가, 수궁가) 전체로 확

장하여 판소리 아카이빙의 폭을 넓힘

2.사용자 참여 및 커뮤니티 활성화 전략 고도화:

⚬ 단순한 게시판 운영을 넘어, 사용자들이 직접 참여할 수 있는 이벤트나 챌린지                                                                 

(예: 나만의 춘향가 캐릭터 그리기, 특정 대목 낭송 챌린지 등)를 기획하여 커뮤니티 활동을 촉진



사이트 소개 05
1) 인트로 영상

2) 춘향가
• 춘향가란?
• 등장인물

3) 대목
• 용어정리
• 적성가
• 천자뒤풀이
• 사랑가
• 오리정 이별가
• 신연맞이
• 옥중가
• 박석고개(박석티)
• 어사 춘향모 상봉(어사와 장모)
• 옥중재회(옥중상봉)
• 어사출두

4) 전승계보
• 동편제
• 서편제
• 중고제

5) 영상물

6) 소리마당
• 공유 게시판



사이트 소개 05

https://chunhyang21.imweb.me/index


기대효과 06

- 전통 판소리인 『춘향가』의 스토리와 인물을 중심으로 판소리와의 거리감↓, 접근성 향

상

ex) MBTI, 네컷만화 등 친숙한 콘텐츠 제공

- 전통 예술의 콘텐츠화 및 큐레이션 제공  → 교육 및 문화 콘텐츠 개발에 활용 가능

- 10대, 20대층의 전통문화 관심 증대

- 참여형 문화 소통의 장 마련

- 『춘향가』 외 다른 판소리에 대한 큐레이션 2차 활용



질문 및 답변

07

사이트 링크

https://chunhyang21.imweb.me
https://chunhyang21.imweb.me
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